
 

 

 

 

 

 



~ 著作権に関する表記 ~ 
  

 

 

本レポートは、著作権法で保護された著作物にあたりま

す。本レポートの取り扱いについては下記の点にご注意

ください。  

  

本レポートの著作権は、執筆者である著作者にあります。  

  

著作者の事前許可なく、本商材の一部または全部を無

料・有料を問わず印刷物、電子ファイル、ビデオ、音声、

ホームページなどのあらゆる手段により、複製、流用、

転載、配布、公開、 転売等することをすべて禁じます。  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

こんにちは、矢田です。 

 

今回、私が公開した特別レポートをダウンロード頂き、 

誠にありがとうございます。 

 

まず、初めに私の自己紹介とこのレポートの概要を 

簡単に説明させて頂きたいと思います。 

 

私の名前は矢田です。現在、私はサイトアフィリエイト

で月に３００万以上を稼ぎ出しております。 

 

そして、これまでアフィリエイトで稼いで来た累計金額

で言えば、億単位の金額となります。 

 

しかし、アフィリエイトを始めた当初は私も他の多くの

方と同様に、全くのネット初心者でした。 

 

私がアフィリエイトで稼げるようになるまでは、詐欺的

な情報商材に騙されたり、ネット上に氾濫する情報に振

り回されたりもしました。 

 

しかし、私はアフィリエイトでどうしても稼げるように

なりたいという強い想いがあったので、それこそ寝る間

を惜しんで必死でアフィリエイトに取り組んできました。 

 

努力も勉強も人一倍したつもりです。 

 

そして、日々、アフィリエイトに試行錯誤しながら取り

組んで行くうちに、ようやく、本当に稼げる力を私は身

に付けることが出来ました。 

 

このレポートでは、私が長い年月をかけてようやく辿り

着いた一番効率良くアフィリエイトで稼ぐ方法を公開し

ていきたいと思います。 

 

 

 

 

 

 

 

 



文字ばかりのレポートではありますが、そこら辺の高い

値段で販売されているお金儲け系の情報商材よりも、ず

っと読む価値があると思いますので、一字一句逃さずに

読み進めて行って下さい。 

 

尚、このレポートの最後で私が過去に発行していたメル

マガのバックナンバーにリライトを加えたものを掲載し

ているブログをご紹介しております。 

 

もし、あなたが私の書いたこのレポートを読んで参考に

なったと思うのであれば、一度、私のブログに訪れてみ

ると良いでしょう。 

 

 

 

私のブログの URL はこのレポートの最後で紹介致します。 

 

このレポートを読んで参考にならかったという方に、私

のブログを見てもらう必要もないと思うので、今はあえ

てブログの URL は掲載しません。 

 

あなたがこのレポートを読んでみて「役に立った！」と

思った時だけ、更なる情報を求め、私のブログにアクセ

スして下さい。 

 

きっと、あなたの頭に「ガツーン！」と衝撃を与えるほ

どの濃い情報が得られることでしょう。 

 

 

 

 

 

 



それでは、次のページより、このレポートの最初のセク

ションが始まります。 

 

かなり情報量が多いレポートですので、何度も読み返し

て理解を深めて行って下さい。 

 

必要であれば、このレポートを印刷してから読んでみる

のも良いでしょう・・・ 

 

事実、このレポートを印刷して何度も読み返していると

いう声を多くの方から頂いております。 

 

このレポートが後で読み返す価値があると判断された場

合は、あなたも是非、このレポートを印刷して保管して

下さい。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

最初のセクションでは、「ターゲティング」について話

をします。 

 

「ターゲティング」というのは簡単に言うと、 

「誰を相手にビジネスをするか？」ということです。 

 

アフィリエイトの場合で言うと、「誰に対して商品やサ

ービスを紹介するか？」ということになります。 

 

ビジネスというのは、当たり前ですが、買い手がいて初

めて成り立ちます。 

 

ですから、まずは自分が誰を相手に、アフィリエイトを

するのかを設定することが重要です。 

 

つまり、自分の運営するサイトのターゲットを決めると

いうことです。 

 

 

 

一兎を追う者は二兎を得ず 

 
 

私は、たくさんのアフィリエイターの方から、サイト診

断の依頼を受けていますが、ほとんどの方はターケティ

ングが出来ていません。 

 

サイトを拝見させていただいても、誰のためのサイトな

のか全くわからないことが非常に多いです。 

 

「あの人に売りたい・・・」 

 

「この人にも売りたい・・・」 

 

「あなたにも売りたい・・・」 

 

「みんなに売りたい・・・」 

 

いろんな方のサイトを拝見していると、こういった欲張

りなサイトが大半です。 

 



このようなターゲットが絞れていないサイトは、非常に

売れにくい傾向があり、成約率がどうしても低くなりま

す。 

 

売れるサイトというのは、ユーザーがサイトを訪れた時

に、「私が求めている物がこのサイトにある！」と瞬時

に認識できるサイトです。 

 

「皆」のために作られたサイトではなく、「あなた」の

ために作られたサイトから、人は物を購入する傾向が強

いのです。 

 

私が運営しているアフィリエイトサイトでは、一日１０

０人もサイトに訪れれば余裕で一件は成約します。 

 

ターゲットを絞り、そのターゲットの望むサイトを作成

すれば、アクセス数なんて一日１００アクセスに満たな

くても十分稼げます。 

 

逆にターゲットが絞れていないサイトでは、大量のアク

セス数を集めなければ、稼げるようにはなりません。 

 

つまり、もう確率論のレベルです。 

 

 

「アクセスをとにかく集めれば、いつか誰かが買うだろ

う・・・」 

 

こういう運任せのサイトを作っているようでは、いつま

で経っても稼ぐ力は身に付きません。 

 

確率論でもなく、運任せでもなく、意図的に収益をあげ

るようになるには、まず、ターゲットを絞り込みましょ

う。 

 

 

 

 

 

 

 

 



絞れば絞るほど儲かる理由 

 
 

あなたがアフィリエイトで成果を上げたいのであれば、 

「誰」のためのサイトなのかを設定して、サイト作成を

行なって下さい。 

 

ターゲットを設定することで、サイトの成約率は大幅に

アップします。 

 

なぜなら、ターゲットを設定することで、誰をサイトに

集めるべきかが明確になるからです。 

 

また、誰をサイトに集めるべきかを明確になることで、

どこから見込み客を集める事が出来るのかが見えて来る

からです。 

 

他にも、ターゲットを設定することで得られる恩恵は

多々有ります。 

 

例えば、ターゲットを設定することによって、 

 

・サイト訪問者が知りたい情報を提供出来ます。 

 

・サイト訪問者が反忚する言葉を意識的に 

使う事が出来ます。 

 

・サイト訪問者が欲しい商品を提供することが出来ます。 

 

・サイト訪問者の不安や悩みを解消する情報提供が 

出来るようになります。 

 

これらが何を意味するか分かりますか？ 

 

簡単に言ってしまえば、ターゲットを設定することで、 

自分の扱っている商品を売りやすくなるということです。 

 

相手が欲しいものを、欲しくなるようなセールストーク

で 

販売する訳ですから当たり前ですよね。 

 

 

 

 

 



 

目隠しを付けて戦うような 

「負けゲーム」 

 
 

では、逆の場合はどうでしょう？ 

 

 

ターゲットを特定しない場合・・・ 

 

・サイト訪問者に対して、どんな情報を提供すべきかわ

かりません。 

 

・サイト訪問者が反忚する言葉がわかりません。 

 

・サイト訪問者が何を欲しいかわかりません 

 

・サイト訪問者が何に不安を感じ、どんな悩みを持って

いるかもわかりません。 

 

いかがでしょうか？ 

 

ターゲットが設定出来ていない場合、何をどう売って良

いのか、わからないと思いませんか？ 

 

考えて見れば、本当に当たり前のことですよね。 

 

でも・・・ 

 

ターゲットの設定が出来ていないアフィリエイトサイト

を運営している人って、本当に多いのです。 

 

だから、ほとんどの人がアフィリエイトで稼げていない

訳ですが・・・ 

 

本当に当たり前のことなのですが、まずは「誰」のため

のサイトを作るのかを、ハッキリと明確にして下さい。 

 

でなければ、まるで目隠し状態で戦う喧嘩の如く、あな

たは鼻から「負けゲーム」に参加しているようなもので

す。 

 

 

 

 



アフィリエイト界の 

イチローになる方法 

 
 

もし、あなたが野球グッズのアフィリエイトサイトであ

れば、ターゲットを「野球好き」と設定するのではなく

例えば、「阪神ファン」と設定する。 

 

また、別の例を挙げるとすれば、「野球のグローブ」を

探している人をターゲットにする。 

 

このように、ターゲットは絞れば絞るほど成約率の高い

サイトが生まれます。 

 

極端な例を１つ挙げてます。 

 

例えば、「ミズノの２００８年モデルの軟式グロープを

買いたい人」をターゲットにした場合を考えてみましょ

う。 

 

この場合、あなたのサイトで「ミズノの２００８年モデ

ルの軟式グロープ」をサイト訪問者に紹介すれば、簡単

に売れてしまうことは容易に想像できるのではないでし

ょうか？ 

 

なぜなら、そのサイトには、「 ミズノの２００８年モ

デルの軟式グロープ」に何らかの理由で興味がある人が

集る訳ですから。 

 

あなたのサイトのターゲットを明確にした後は、ターゲ

ットとなる見込み客を探し出し、サイトに集客をするだ

けです。 

 

見込み客の集客方法については、このレポートの後半で

お話しするつもりですので、今はターケティングの重要

性をしっかりと理解して頂ければと思います。 

 

さて、ターゲッティングの重要性について説明をして来

ましたが、実は、ターゲットを選定する際に考慮すべき

ことが２点あります。それは・・・ 

 

1.市場の規模 

2.その市場に参入している競合 

 

以上の２点となります。 



絞り込めば良いってもんじゃない 
 

まず１つ目の市場規模の意味合いについてですが、これ

はつまり、どのくらい自分が狙っている市場に需要があ

るかということです。 

 

市場（しじょう）とは、特定の悩みや欲求、趣味趣向を

持った人々が集まっている場の概念とでも捉えておいて

頂くとわかりやすいかと思います。 

 

つまり、「ダイエットしたい」と思っている女性の集合

体であれば、ダイエット市場と言えますし、「ネットで

買い物をする人」の集合体であれば、ネット通販市場と

言えます。 

 

なぜ、市場規模を考慮しなくてはいけないかと言うと、

それは単純明快。 

 

仮にあなたが「賞味期限切れの果物」を取り扱ったサイ

トを運営することにしたとしましょう。 

 

そもそも、「賞味期限切れの果物」を扱えるアフィリエ

イトプログラムなんぞ存在しないでしょう。 

 

しかし、仮にそのようなアフィリエイトプログラムが存

在していると仮定して考えてみて下さい。 

 

果たして「賞味期限切れの果物」を買いたいと思う人は

果たしてどのくらいいるでしょうか？ 

 

おそらく、そのような変わった人はほぼゼロに近いでし

ょう。 

 

今の例はかなり極端な例ではありますが、ターゲットを

絞った方が良いと言っても、需要すら存在しないところ

に的を絞っても全く意味が無いのは容易にご理解頂ける

かと思います。 

 

需要がほとんどない商品やサービスをアフィリエイトす

るためのサイトを立ち上げたとしても、アフィリエイト

報酬の発生しようがないのですから。 

 

 

 

 



新参者は蹴散らされる 
 

では、逆にあなたが「果物」を買いたい人を対象とした

サイトを運営することにした場合はどうでしょうか？ 

 

この場合、かなりの需要があると考えられます。 

 

しかしながら、このような需要が大きいところには必ず

と言っていい程、既にそのマーケットに参入している競

合サイトが数多く存在しています。 

 

しかも、競合サイトが多いというだけではありません。 

 

あなたよりもずっと昔からその市場でサイトを運営して

きている強いライバルサイトが数多く存在している訳で

す。 

 

このような競争が激しい市場において、新参者のあなた

が果たして、他のライバルを差し置いて、ターゲットと

するユーザーをサイトに引き寄せ、そして、アフィリエ

イトを成功させることが出来るでしょうか？ 

 

可能性はゼロとは言いません。 

 

なぜなら、諦めずにずっと続けて行けば、いつかは勝て

るという根性論も機能する場合は機能するからです。 

 

ですが、その”いつか”は果たしていつになるでしょう

か？ 

 

このような競合サイトが多く、そして、競争が激しい市

場においては、初めてのアフィリエイト報酬を獲得する

までにかかる期間が場合によって、１年以上かかるケー

スも普通に考えられるのです。 

 

それならば、もっと、競合が尐なく、かつ、需要がそれ

なりにある市場を選んだ方が賢明な選択と言えるのでは

ないでしょうか？ 

 

 

 

 

 

 

 



アフィリエイト初心者が 

短期間で成果を生む方法 
 

特にアフィリエイト初心者の方においては、他の稼いで

いるアフィリエイターが狙わないくらい需要が小さい市

場を選んで、サイト運営を行なうことを私はお奨めして

おります。 

 

なぜなら、アフィリエイト報酬を獲得するという成功体

験をいち早く経験して頂きたいからです。 

 

競合が尐なく、かつ、需要がそれなりにある市場を選べ

ば、当然、成果が出やすくなることは間違いありません。 

 

アフィリエイトを始めて早い段階で報酬を獲得するとい

う成功体験を経験すれば、その獲得したアフィリエイト

報酬額がいくらであれ、アフィリエイトは儲かるという

事実を認識出来るようになります。 

 

 

多くの人は儲かるかも儲からないかもわからないことを、

「諦めずに続けて行けば、いつか稼げるようになるだろ

う」なんて、長期に渡って楽観的にアフィリエイトを継

続して行くことは出来ません。 

 

しかし、アフィリエイトを始めてから早い段階で、アフ

ィリエイト報酬を獲得するという成功体験を経験すれば、

「アフィリエイトはやれば儲かる」ということを実体験

していますので、途中で挫折してしまうということも尐

なくなるのです。 

 

だからこそ、私は競合が比較的尐なく、そして、需要が

あるそれなりにある市場に狙いを定めることをお薦めす

る訳です。 

 

例えば、先ほどの「果物」という市場であれば、「果物」

のように大きな市場を狙うのではなく、「果物」の中で

も「メロン」に狙いを定め、メロンの購入を検討してい

る人達をターゲットに、アフィリリエイトサイトの運営

を行なっていくという訳です。 

 

また、別の例を挙げるとするならば、「果物」という大

きな市場を狙うのではなく、「果物」の中でも「高級果

物ギフト」のようにテーマを絞り込んで、サイト運営を

行なっていくという訳です。 



 

このように、需要が大きい市場でターゲットを絞り込み、

そのターゲットに向けたサイト運営を行なうことによっ

て、直接的なライバルは減り、成果を生みやすくなりま

す。 

 

もちろん、アフィリエイト上級者になれば、競合が多く、

需要が大きいマーケットであっても、他のライバルと差

別化するための思考力と技術力を持ち合わせているため、

わざわざライバルが尐ないマーケットを選ぶ必要はあり

ません。 

 

しかし、アフィリエイト初級者、中級者においては、や

はり、ライバルが比較的尐なく、そして、需要がそれな

りにあるマーケットを選ぶことを強くお勧め致します。 

 

このように、ターゲット選定を行なう際には、ただ闇雲

にターゲットを絞り込むのではなく、需要がある市場で、

かつ、自分がライバルに負けない勝てる市場に的を絞っ

ていくことが重要となります。 

 

ちなみに、需要の調べ方に関しては後ほど、このレポー

ト内で解説致します。 

 

ここでは、ターゲットを絞り込むことの重要性とターゲ

ットを絞り込む際に考慮しなくてはいけないマーケット

規模とライバルの競合性について理解をしておいて下さ

いませ。 

 

それでは、次のセクションに進んでいきましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

このセクションでは「リサーチ」の重要性について話を

します。 

 

「リサーチ」というのは、よく企業がお金をかけて、 

行なっている市場調査のことです。 

 

一般的に「マーケットリサーチ」と呼ばれるものですね。 

 

何をリサーチするかと言うと、ターゲットとなる見込み

客のリサーチです。 

 

「誰」のためにサイトを作るのかが決まったら、次は、

あなたの見込み客となるターゲットの調査を行なう必要

があります。 

 

では、見込み客となるターゲットの何を調査すべきなの

でしょうか？ 

 

 

見込み客を丸裸にせよ 
 

例えば、見込み客のリサーチを行なう時は、以下のよう

なポイントについてリサーチを行なうと良いでしょう。 

 

・どんな不安を抱えているのか？ 

 

・どんなことに怒りを感じているのか？ 

 

・どんな欲求を持っているのか？ 

 

・どんな疑問を抱えているのか？ 

 

・どんな言葉に心を動かされるのか？ 

 

・どこに集まるのか？ 

 

・どういう生活を送っているのか？ 

 

・どんなことに恐怖を感じているのか？ 

・何に対して不満を抱いているのか？ 

 



・どのくらいの経済レベルなのか？ 

 

・どんな悩みを抱えているのか？ 

 

・彼らが普段使う俗語や専門用語は何か？ 

 

等々・・・ 

 

このような見込み客に関する情報を 

かき集めて下さい。 

 

リサーチして得た情報をもとに、サイトに掲載する記事

を作成していきます。 

 

リサーチして得た情報をもとに、記事の書き方や記事内

に使う言葉を工夫します。 

 

リサーチして得た情報をもとに、アフィリエイトサイト

で紹介する商品を選びます。 

 

リサーチして得た情報をもとに、どこから見込み客を集

める事が出来るのかを考えます。 

 

このようにリサーチはサイトを作成する以前に行なわな

ければならない必須の作業です。 

 

しかし、この「リサーチ」を誰もしないから、ほとんど

のアフィリエイトサイトは収益を一切、産み出せずに終

わるのです。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



自己満足のためのサイトを作るのは 

そろそろ、辞めませんか？ 
 

「リサーチ」をせずに、見込み客に対して有益なサイト

が作れるでしょうか？ 

 

作れませんね。 

 

 

「リサーチ」をせずに、見込み客が知りたい情報を提供

できるでしょうか？ 

 

そもそも見込み客が何を知りたいのか知らないのですか

ら、当然、彼らが知りたい情報を提供することなんて出

来ませんね。 

 

 

「リサーチ」をせずに、見込み客が欲しい商品をサイト

で紹介できるでしょうか？ 

 

そもそも見込み客が何を欲しいのか把握していないので

すから、当然、彼らが欲しい商品を紹介することなんて

出来ませんね。 

 

 

「リサーチ」をせずに、見込み客の不安や疑問を解消で

きるでしょうか？ 

 

そもそも見込み客が、何に悩み苦しみ、どんな不安を抱

えているのか知らないのですから、やはり、彼らの不安

や疑問を解消することなんて出来ませんね。 

 

 

誰のためにも作られていない自己満足で完結しているサ

イト運営は、ただの時間と労力の無駄使いです。 

 

これは、アフィリエイトサイトを運営しているあなたに

とってもそうですし、あなたの役に立たないサイトに訪

問した見込み客にとっても同様です。 

 

 

ですから、「リサーチをする！」ということは非常に重

要なのです。 

 



アフィリエイトは、ただお小遣いを稼ぐために出来るよ

うな、 

お遊び感覚のビジネスではありません。 

 

「広告をサイトにたくさん、貼っておけば稼げるだろ

う。」なんて、甘い考えは今すぐに捨てて下さい。 

 

「今すぐ」にです。 

 

じゃないと、一生、この先稼げるようにはなりません。 

 

サイトのターゲティングが出来たら、その次は必ず、

「リサーチ」を行なって下さい。 

 

リサーチ・・・ 

 

これは凄く重要です。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



無料でリサーチする方法 
 

では、リサーチの重要性を説いたところで、次は具体的

に, 

どのようにリサーチを行なっていくかを説明します。 

 

もちろん、私たち、アフィリエイターは、企業のように

お金をたくさん費やして、一つのサイトのために市場調

査を行なえないので、リサーチは基本的に無料で出来る

範囲で行ないます。 

 

簡単に個人レベルで出来るリサーチには大きく分けて２

通りあります。 

 

１つ目は、オフラインで行なうリサーチ。 

 

つまり、実際に自分のサイトの見込み客となる人が集ま

る場所に出向き、その人達の話を聞いたり、アンケート

を取ったりする方法です。 

 

また、自分の友人や知人が、サイトのターゲット層に含

まれる場合は、話を聞かせてもらい、知識を得るのも良

いでしょう。 

 

オフラインで行なうリサーチは、人によっては大変かも

しれません。 

 

実際に見込み客が集まる場所へ出向いて、赤の他人に話

かけることに抵抗がある人もいるでしょう。 

 

私に限っては、赤の他人に話かけることに対して、ほと

んど抵抗がありません。 

 

なので、赤の他人に話かける際には、その人と話すこと

が当たり前かのように、話かけるのですが・・・ 

 

多くの方は、赤の他人に話かけることに対して、 

抵抗を感じてしまうのではないでしょうか？ 

 

もしかすると、このレポートを今読んでいる、あなたも

そうかもしれませんね。 

 

その場合、オフラインでのリサーチを行なうことは、 

尐し大変になるかもしれません。 

 



また、アフィリエイトは、副業として行なっている方が

多いので、リサーチに時間をかけることが困難という場

合も多いでしょう。 

 

オフラインで実際に見込み客と話をした方が濃い情報が

得られますし、見込み客に対しての理解度が深まります。 

 

しかし、オフラインでのリサーチが向いていないという

場合は、オンラインでのリサーチをお薦めします。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Q&A サイトは宝の山 
 

オンラインでのリサーチでは、以下のサイトをお試し下

さい。 

 

◇教えて goo! 

http://oshiete.goo.ne.jp/ 

 

◇Yahoo!知恵袋 

http://chiebukuro.yahoo.co.jp/ 

 

◇人力検索はてな 

http://q.hatena.ne.jp/ 

 

◇質問するなら OKWave 

http://okwave.jp/ 

 

これらのサイトで、自分のサイトの見込み客となる人が、

どのような質問や疑問、不安、恐怖などを抱えながら生

活を送っているのかが見えてきます。 

 

 

例えば、あなたが「ダイエットサプリメント」のアフィ

リエイトサイトを運営しているとした場合・・・ 

 

先ほど紹介したサイトで、「ダイエットサプリメント」、

または「ダイエット」とサイト内に配置された検索ボッ

クスに打ち込み検索をしてみて下さい。 

 

すると、検索に使用したキーワードに関連した一般ユー

ザーによって投稿された質問が一覧で表示されます。 

 

あなたの見込み客となる人達が投稿した質問の中には、 

サイトで提供する情報のネタがたくさん落ちています。 

 

・あなたの見込み客がどんな質問をしているのか？ 

 

・どんなことを知りたいのか 

 

・どんな悩みを抱えているのか？ 

 

・どんな言葉を使っているのか？ 

 

・どんな言葉に共感するのか？または、反忚するのか？ 

 

・どんな欲望を持っているのか？ 

http://oshiete.goo.ne.jp/
http://chiebukuro.yahoo.co.jp/
http://q.hatena.ne.jp/
http://okwave.jp/


 

・どんなことを後悔しているのか？ 

 

これらのサイトを使って、リサーチをして下さい。 

 

リサーチをすることで、見込み客が欲しい情報を提供で

きる有益なアフィリエイトサイトを作りあげることが出

来るようになります。 

 

逆を言えば、リサーチをしなければ、誰の役にも立たな

いサイトが、必然的に出来上がってしまうということで

す。 

 

そんな役に立たないサイトはサイト訪問者にウザがられ

るだけです。 

 

ですから、何度も言いますが・・・ 

 

リサーチは本当に重要ですよ。 

 

ここまでは大丈夫でしょうか？ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



「彼を知り己を知れば百戦危うからず」 
 

 

 

さて、これまでは見込み客に対するリサーチについて、 

話をしてきました。 

 

実は、アフィリエイトサイトを運営する場合、リサーチ

の対象となる物はもう一つあります。 

 

それは、自分が扱っている商材のリサーチです。 

 

アフィリエイトサイトですと、自分がアフィリエイトす

る商品やサービスに関するリサーチとなります。 

 

もし、あなたが情報商材アフィリエイトをしているので

あれば、例えば、あなたが行なうべきリサーチというの

は・・・ 

 

・商材の基本情報 

 

・商材の特徴 

 

・商材の販売ページが売れやすいかどうか？ 

 

・サポートは有るのか？ 

 

・サポートは実際に行なわれるのか？ 

 

・返金保証はあるのか？ 

 

・商材の評判はどうか？ 

 

・商材は具体的で実践しやすいかどうか？ 

 

・商材は初心者向きか？中級者向きか？ 

 

・商材以外に何かお金を払う必要はあるかどうか？ 

 

・実際に商材を実践すると成果が出るのかどうか？ 

 

・商材販売者は信用できるのかどうか？ 

 

・等々・・・ 

 



各商材の販売ページを見ればわかるような簡単なリサー

チに加え、実際に商材を購入していないと、わからない

ようなリサーチも含め、自分が紹介する商材のリサーチ

を徹底的に行なって下さい。 

 

・ 商材は具体的で実践しやすいかどうか？ 

 

・ 実際に商材を実践すると成果が出るのかどうか？ 

 

・ サポートは実際に行なわれるのか？ 

 

今、例で挙げた中でも、この３点に関しては、実際に自

分が商材を購入してみないと見えて来ない情報なので、

可能であれば実際に商材を購入してみましょう。 

 

自分が紹介する商材を実際に読んで、そして実践してみ

るということは、非常に重要なことです。 

 

情報商材の場合、購入しないと中身も読めないですし、

実際に、マニュアルを実践してみないと本当に成果が生

まれるのかどうかもわかりません。 

 

ですから、こういった購入前には見えない部分に対して、

一般ユーザーは不安を感じているわけです。 

 

だからこそ、自分が紹介する商材を実際に購入してリサ

ーチをすべきなのです。 

 

今、挙げた例では、情報商材アフィリエイトに焦点を当

てて説明をしましたが、これは、どのジャンルのアフィ

リエイトにおいても言えることです。 

 

物販アフィリエイトでも、資料請求アフィリエイトでも、

アダルトアフィリエイトでも成果報酬型のアフィリエイ

トであれば同じことが当てはまります。 

 

「資料請求アフィリエイトの場合、ユーザーにとって資

料請求の申し込みは無料で行なえる訳だし、申し込みを

することに対して不安なんて無いだろう」と思っていた

ら、それは大間違いです。 

 

例え、資料請求を行なうことが無料であっても、 

 

 

 



・ もしかしたら資料請求を行なったら、後日、しつ

こい電話営業がかかってくるのではないか？ 

 

・ 資料請求の際に提供した個人情報が漏れたりしな

いか？ 

 

などと、やはり、例え、申し込みをすることで料金は発

生しないにしても、資料請求をするユーザーにとっては

不安と感じることは多々ある訳です。 

 

ですから、実際に、自分自身が資料請求を行なって、資

料の申し込みをした後ではないと見えない情報までリサ

ーチする必要があるのです。 

 

こういったことを稼げていないアフィリエイターという

のは面倒臭がってしないから、ユーザーが本当に知りた

い情報を提供できず終わる訳ですね。 

 

「広告バーナーをたくさん貼っておけば稼げる！」とい

う甘い考えは、本当に今すぐに捨てる必要がありますよ。 

 

リサーチを行なって、見込み客のことを知って行けば、 

こんな間違いは犯すことは２度とないでしょう。 

 

 

 

このセクションでは、「リサーチ」の重要性について、 

話をしていきました。 

 

１．見込み客のリサーチ 

２．自分の扱う商材のリサーチ 

 

この２つのリサーチを必ず行なって下さい。 

 

リサーチをしないと、誰の役にも立たない売れないサイ

トが必然的に出来上がります。 

 

アフィリエイトで稼げない根本的な原因は「リサーチ」

を全くしていないからです。 

 

リサーチ・・・ 

 

本当に重要です。 

 

 

では、次のセクションに移って行きましょう。 



 
 

 

さて、このセクションでは・・・ 

 

インターネットユーザーが、何か商品やサービスに対し

て、 

「お金を払う」というアクションに至るまでに、 

どのようなプロセスを辿るかについて話をして行きます。 

 

今後、あなたがサイト作成を行なう上で非常に重要な考

え方を解説してきますので、よく注意して私の話を聞い

て下さい。 

 

・考えてみれば当たり前のこと・・・ 

・でも、言われなければ気付かない・・・ 

・そして、気が付かないと、稼げるサイトが作れな

い・・・ 

 

そんな大事な話をして行きます。 

 

なので、よく耳を傾けて聞いて下さい。 

 

それでは、早速、このセクションの本題に移っていきま

しょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



原因不明の皮膚病にかかった 

貴方が取る行動を想像せよ 
 

まず手始めにあなたには、インターネットユーザーが辿

る、 

「消費行動プロセス」を実際に体験してもらいましょう。 

 

実際に体験することで、より理解度が深まると思うので。 

 

尐し心を落ち着かせて、想像してみて下さい・・・ 

 

例えばですよ・・・ 

 

あなたが、ある日、何かの皮膚病に、突然、かかったと

しましょう。 

 

あまりに肌が酷い状態になってしまい、あなたの悩みは

深刻です。 

 

まだ、この時点では何の皮膚病にかかったかは、 

あなたは知りません。 

 

そこで、あなたはとりあえず、自分が何の皮膚病に、か

かっているのかを特定しようと決めました。 

 

あなたは、家のパソコンを使って「皮膚病」について検

索をします。 

 

すると、いろんな皮膚病について解説しているサイトが

表示され、あなたは、その中の一つのサイトに辿り着き

ます。 

 

そのサイトでは、各皮膚病の特徴や症状、治療法などを

簡単に解説しています。 

 

あなたは、自分の皮膚の症状と照らし合わせて、自分が

何の皮膚病にかかっているのかを特定しようとします。 

 

すると、自分の皮膚の症状にほぼ、一致する病名が見つ

かりました。 

 

ここでは、その病名を仮に「皮膚 A」としておきましょ

う。 

 



次に、あなたは「皮膚病 A」についての詳細な情報を求

め、 

ネットで更なる検索を始めます。 

 

「皮膚病 A」についての情報をネットで探していると、 

「皮膚病 A」についての詳細な情報を掲載しているサイ

トに辿り着きます。 

 

そのサイトでは、「皮膚病 A」の症状や原因などの基礎

知識に加え、２つの治療法を詳しく紹介しています。 

 

１つは、即効性があるが、治療費が馬鹿高い「治療法

S」。 

 

もう一つは、治療期間１年以上と長いが治療費が安くあ

がる「治療法 T」。 

 

自分の病名と２種類の治療法についての情報を得たあな

たは、次に自分に合った治療法を２つの治療法のうち一

つを選びます。 

 

すると、あなたは即効性がある「治療法 S」を治療費が

高くても試したいと考えました。 

 

なので、次にあなたは、「治療法 S」について、今度は

ネットで検索を始めます。 

 

すると、「治療法 S」についての情報サイトが見つかり

ました。 

 

そのサイトでは、「治療法 S」が受けられる全国の病院

リストを始め、「治療法 S」で評価の高い病院のランキ

ングが掲載されています。 

 

また、安い値段で「治療法 S」を受けられる病院を値段

順で掲載していたり、「治療法 S」を受けたことのある

患者の体験談なども掲載しています。 

 

さて、あなたが見つけた「治療法 S」に特化した専門サ

イトを見ていると、は最終的にあなたは「治療法 S」で

評価の高い病院ランキングで一位になっている都内の

「病院 A」を、治療を受ける先の病院として選びました。 

 

つまり、「治療法 S」という商品を、「病院 A」で購入

することを決意したのです。 

 



ここで、これまでの一連のプロセスを簡単にまとめてみ

ましょう。 

 

 

（１）皮膚病にかかり悩む 

 

 ↓ 

 

（２）その皮膚病が何かを特定するために検索する 

 

 ↓ 

 

（３）自分がかかっている病気が「皮膚病 A」であると

判明する 

 

 ↓ 

 

（４）「皮膚病 A」ついて詳しく検索する 

 

 ↓ 

 

（５）「皮膚病 A」を治すには、「治療法 S」と「治療

法 T」があることを知る 

 

 ↓ 

 

（６）「治療法 S」と「治療法 T」を比較した結果、

「治療法 S」を選択する 

 

 ↓ 

 

（７）「治療法 S」についての詳しい情報を検索する 

 

 ↓ 

 

（８）「治療法 S」で評価の高い「病院 A」を知る 

 

 ↓ 

 

（９）「病院 A」に診察に行き、最終的に治療を受ける 

 

 ↓ 

 

（１０）「病院 A」で治療費を払う 

 

 



これが、インターネットユーザーが辿る、大まかな「消

費行動プロセス」の一例です。 

 

また、この例で言うと、アフィリエイターが担う役割と

いうのは、（１）〜（８）番までの情報提供です。 

 

（９）番目以降に関して言うとアフィリエイトサイトか

ら、広告主のサイトへ誘導した後なのでアフィリエイタ

ーとしては、何も出来ません。 

 

また、この例はあくまで、例え話なので現実では、皮膚

病にかかった時点で、最初に病院に行って診察を受ける

のが普通なのですが・・・ 

 

ポイントはそこではありません。 

 

 

 

 

 

高確率セールスを実現するために 

抑えておくべき３つのポイント 
 

この例え話から、あなたに学んで欲しいことが、 

実は３点あるのです。 

 

その３点というのが・・・ 

 

 いきなり人は商品を購入するのではないということ 

 

 お金を払う気があるユーザーを集める事が大事だという

こと 

 

 ユーザーの目的ごとに提供すべきサイトで提供すべき情

報が違うということ 

 

これら３点になります。 

 

 

 

 

 

 

 

 



解決策を知らない人は、 

解決策を買わない 

 
 

まず、（１）の「いきなり人は商品を購入するのではな

いということ」ですが、これについての説明は不要かも

しれません。 

 

今回の「皮膚病」の例で言うと、最初はあなたも、その

「皮膚病」を治療するためには、どんな方法があるのか

も知らない状態です。 

 

つまり、「何にお金を払って良いのかもわからない段階」

ということです。 

 

しかし、あなたは、最終的には、いくつかのプロセスを

辿った結果、都内の「病院 A」に辿りつく訳です。 

 

この最終段階では、あなたは「病院 A」が提供している、

「治療法 S」にお金を払うことを前提として病院に向か

います。 

 

あなたは病院に行ってからは何か問題が起きて心変わり

しない限り、そこの病院で治療を受けて治療費を払うこ

とになります。 

 

「人は最初から何を買うべきかを知っている訳ではな

い！」 

 

これは考えてみると非常に当たり前のことですが、 

とても大事なポイントなので良く心に留めておいて下さ

い。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



購入意欲のある見込み客を 

サイトにかき集めよ 

 
では、次に２番目のポイントについて解説をしていきま

す。 

 

（２）「お金を払う気があるユーザーを集める事が大事

だということ」 

 

このポイントは非常に重要です。サイトに集める訪問者

を間違えば、最悪、稼げるものも稼げません。 

 

何の病気にかかっているかも認識していない段階の人に、

高額な「治療法 S」が受けられる病院を紹介しても、そ

の病院を紹介されている側は意味がわかりませんね。 

 

また、何の皮膚病かを特定した後でも、「治療法 S」に

ついての知識が全く無い段階の人に「治療法 S」が受け

られる病院を紹介しても、まずは、「治療法 S」につい

てゼロから説明をしなくてはいけません。 

 

しっかりと見込み客に対して時間をかけて説明をすれば

問題ありませんが、まず、病院を紹介する前に「治療法

S」を選んでもらう必要があります。 

 

しかし、既に「治療法 S」を試すことを決意している人

に対して、「治療法 S」が受けられる病院を紹介するの

は容易なことです。 

 

なぜなら、相手が欲しい情報を提供している訳ですから。 

 

このように、誰をターゲットとするかによって、物を売

る難易度が大きく異なるということを理解しておく必要

があります。 

 

物を売るのが困難な人を相手にするのか？ 

 

それとも・・・ 

 

今すぐにでも、あなたが紹介している物を買いたいと、 

思っている人を相手にするのか？ 

 

どちらを選ぶかはあなた次第ですが、どちらを選べば楽

に稼げるかは一目瞭然ですね。 

 



大事なのは情報量よりも 

相手に適した情報である 

 
 

では、最後に３番目のポイントについて解説をしていき

ます。 

 

（３）「ユーザーの目的ごとに提供すべきサイトで提供

すべき情報が違うということ」 

 

これについては、実際にもう一度、最初に用いた例え話

を読み返して欲しいのですが・・・ 

 

検索ユーザーの目的によって、ユーザーにとっての有益

な情報が、異なるということを理解して頂ければと思い

ます。 

 

例えば、まだ、あなたが患っている病名が、 

何か特定できない段階のことを思い出してみて下さい。 

 

この段階では、あなたは何の皮膚病にかかっているのか

を、 

特定するために必要な情報を探していました。 

 

病名が何かもわからなかったので、当然、この段階で

「治療法 S」の評価の高い病院を紹介されても全く、反

忚しなかったでしょう。 

 

しかし、あなたの病名も特定でき、そして、あなたに一

番合った治療法もわかった時、「治療法 S」の評価の高

い病院のランキング情報は非常に有益な情報であったは

ずです。 

 

このように、ユーザーが置かれている状況によって、求

めている情報が異なるということを認識し、見込み客が

求めている情報を提供することが重要となります。 

 

「見込み客に欲しい物を欲しい時に与えてあげる」 

 

これが、ビジネスの大原則です。 

 

当たり前のことを話している訳ですが、これが出来てい

ない人がほとんどです。 

 



だから、大半のアフィリエイターが、月に５０００円も

稼げていない訳ですね。 

 

このレポートの中でも繰り返し伝えていますが、 

当たり前のことを当たり前のように出来るようになると、 

「マジ」で稼げるようになります。 

 

このレポートで説明した３つのポイントについて、 

しっかりと理解を深めて下さい。 

 

 いきなり人は商品を購入するのではないということ 

 

 お金を払う気があるユーザーを集める事が大事だという

こと 

 

 ユーザーの目的ごとに提供すべきサイトで提供すべき情

報が違うということ 

 

成約率が高い稼げるサイトを作り出すには、 

これら３つのポイントは全て、重要です。 

 

小手先のテクニックよりも、まずはビジネスの本質を掴

んで下さい。 

 

ビジネスの本質を理解しなければ、いつまで経ってもネ

ット上に氾濫する情報に常に振り回されるだけ振り回さ

れ、結局稼げずに終わってしまいます。 

 

ここまでは、オッケーですか？ 

 

このレポートは情報量が多いので、何度も読み返して理

解を深めることをお薦めします。 

 

それでは、次のセクションに移っていきましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

これまでのセクションを一通り読んで来たあなた

は・・・ 

 

 誰にサイトを作るか設定することの重要性 
 

 見込み客のリサーチと紹介する商材・サービスのリサー

チの重要性 
 

 インターネットユーザーが辿る「消費行動プロセス」 
 

これら、３つのことを学んで来ました。 

 

次は、いよいよリサーチ済みの見込み客に対して、 

どんな情報を提供すべきかを話して行きます。 

 

 

その前に、一つ前のセクションでお話したポイントを、 

再度、確認してみましょう。 

 

前のセクションでは、インターネットユーザーが辿る、 

「消費行動プロセス」について話をしていきました。 

 

前のセクションのポイントは以下の３点でしたね。 

 

 いきなり人は商品を購入するのではないということ 

 

 お金を払う気があるユーザーを集める事が大事だという

こと 

 

 ユーザーの目的ごとに提供すべきサイトで提供すべき情

報が違うということ 

 

高い成約率を叩き出すサイトを作成するためには、 

これら３つのポイントを理解しておく必要があります。 

 

では、これを踏まえて・・・ 

 

次は、リサーチ済みの見込み客に対して、 

どんな情報を提供すべきかを考えてみましょう。 

 

 



価値ある情報 vs 余計な情報 
 

まず、成約率の高いサイトを作成する際に、 

あなたに着眼して頂きたいポイントがあります。 

 

それは、上記で挙げた３つのポイントの２番目である、 

「お金を払う気があるユーザーを集める事が大事だとい

うこと」です。 

 

お金を払う気があるユーザーをサイトに集める事が出来

れば、当然、成約率の高いサイトが出来るのは目に見え

ていますよね？ 

 

お金を払う気があるユーザーというのは、例えば・・・ 

 

・パソコンを購入予定だが、まだ「どのパソコン」を買

うかは未定の段階の人 

 

・既にアップルコンピューターのノートブックを購入し

ようと考えているが、 まだ「どのノートブック」を買

うかは未定の段階の人 

 

・既にアップルコンピューターの MacBook Pro というモ

デルのノートブックを、購入しようと考えているが、ま

だ購入する決断には至っていない段階の人 

 

・既にアップルコンピューターの MacBook Pro を購入す

る決断をし、その商品が購入出来るサイトを探している

段階の人 

 

これらの段階にいるユーザーが、いわゆる「お金を払う

気があるユーザー」です。 

 

しかし、一つ前のセクションでも伝えましたように、 

 

「ユーザーの目的ごとに提供すべきサイトコンテンツが

違うということ」 

 

を忘れてはいけません。 

 

 

 

 

 

 

 



つまり、大げさな例えを挙げて説明をしてみると、 

 

既にアップルコンピューターの MacBook Pro を購入する

決断をした人に対して、サイト上でアップルの歴史やパ

ソコンの用語集などのコンテンツを提供しても、全く、

そのユーザーにとっては不必要な情報だということです。 

 

「アップルコンピューターの MacBook Pro を購入する決

断をした人」が、次に求めている情報というのは、例え

ば・・・ 

 

・どのお店で一番、「MacBook Pro」を安く買う事が出

来るのか？ 

 

・どのお店ならば、最短で商品を手元に手に入れること

ができるのか？ 

 

・どのお店ならば、送料が無料なのか？ 

 

・どのお店ならば、安心できるのか？ 

 

という情報です。 

 

このように、ユーザーの目的に合ったコンテンツを提供

しなければ、例え、お金を払う気のあるユーザーをサイ

トに集める事が出来ても、ユーザーにサイトを閉じられ

てしまい、稼げるものも稼げなくなってしまいます。 

 

逆を言えば、ユーザーの目的に合ったコンテンツを提供

することで、高い成約率を誇るサイトを作り上げること

が出来るということです。 

 

あなたのサイトに訪れるユーザーにとって、何が価値あ

る情報で、何が余計な情報なのかを、しっかりと見極め

る必要があるのです。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



アフィリエイターの使命 
 

さて、あなたがサイトに集めたいユーザーは、一体、ど

の段階にいるユーザーでしょうか？ 

 

あなたの見込み客が知りたい情報とは、一体何でしょう

か？ 

 

ここで、あなたが事前にリサーチで得た情報が、いよい

よ力を発揮します。 

 

人は、何かを購入する際には、目の前にある選択肢の中

から、自分に合った一番良い選択肢を選びたいのです。 

 

その手伝いをするのが、アフィリエイターの仕事です。 

 

そして、その手伝いをするのが、アフィリエイターであ

る、「あなたの使命」です。 

 

間違っても、ただ広告バーナーをクリックさせることが、

アフィリエイターの役割ではないことを良く覚えておい

て下さい。 

 

あなたのサイトは、アフィリエイターの役割を、果たし

ているでしょうか？ 

 

見込み客が知りたい情報を提供出来ていますか？ 

 

売れるサイトと売れないサイトの違いは、まさに「そこ」

にあります。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



「見込み客が欲しい物を欲しい時に与える」 

 

これがビジネスの基本です。 

 

そして・・・ 

 

「見込み客が欲しい情報を欲しい時に与える」 

 

これがアフィリエイトの基本です。 

 

しっかりと基本的なことを出来るようにして下さい。 

 

当たり前のことが出来るようになれば、本当に稼げるよ

うになるのです。 

 

 

それでは、次のセクションに移って行きましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

この前のセクションでのポイントを、おさらいの意味で

簡単にまとめます。 

 

消費者は何か購入する際には、自分に与えられた選択肢

の中でも、一番、自分のニーズに合った最良の選択をし

たい。 

 

そのために彼らは、与えられた選択肢の中で、 

 

・「どれを選ぶと一番得をするのか？」 

 

・「どれを選ぶと損をするのか？？」 

 

・「また、どれが一番、自分の目的に合っているのか？」 

 

等々・・・ 

 

 

消費者は、こういった「何」を選ぶことが自分にとって

ベストなのかを判断するために比較検討に役立つ有益な

情報を求めている。 

 

そして、アフィリエイターの使命というのが、見込み客

が欲している情報を提供し、彼らに最良の選択をして頂

くということ。 

 

「見込み客が欲しい情報を欲しい時に与える」 

 

この基本中の基本をしっかりと行なえば、ユーザーは喜

んであなたのサイトから自分に一番合った商品やサービ

スを選び、そして、購入してくれる。 

 

以上が前セクションの大事なポイントです。 

 

非常に当たり前のことですね。 

 

 

私が運営しているサイトにも当てはまることですが、成

約率の高いサイトというのは、こういった本当に当たり

前のことを確実にこなしているサイトです。 

 



しかも、当たり前のことを継続して、ブレずに行なって

いるサイトです。 

 

これさえ出来れば、あなたのサイトの成約率も、大幅に

アップすることは明確です。 

 

 

しかし、これで満足してはいけません。 

 
 

いや、「安心していてはいけない」と、言った方が正し

いかも知れません・・・ 

 

なぜなら、"ある情報"を見込み客に更に提供することで、 

あなたのサイトの成約率はもっと上昇するからです。 

 

それでは・・・ 

 

更にあなたのサイトの成約率を上げるために、見込み客

に対して提供すべき、"ある情報"とは、一体、何だと思

いますか？ 

 

 

これまで、このレポートを通して、あなたが学んだこと

を実践できていれば・・・ 

 

 

・既にあなたのサイトには、何か特定の商品やサービス

を、 

 購入しようとしている見込み客が集まっている！ 

 

・そして、あなたのサイトでは、見込み客が自分にとっ

て、 

 何がベストな選択なのかを判断するために必要な、 

 比較検討に役立つ有益な情報を提供している！ 

 

つまり・・・ 

 

あなたのサイトに訪れた見込み客は、あなたのサイトで

提供されている情報をもとに、自分が「どれ」を「どこ」

で買えば、一番、自分にとってベストな選択であるかを

知っている状態にいるはずです！！ 

 

もう、普通に考えたら、この状態に見込み客がいれば、

買わないはずがないですよね？ 



 

しかし・・・ 

 

不思議なことに、それでも買わない人というのは存在し

てしまうのです。 

 

例え、あなたのサイトに訪れた見込み客が、その商品を

欲しいと思っていてもです！ 

 

では・・・ 

 

なぜ、一部の見込み客は「自分が欲しい商品を買わない」

といった、一見、矛盾した行動を取ってしまうのでしょ

うか？ 

 

その理由を今から説明していきましょう。 

 

 

「でも・・・」を攻略せよ 

 
 

あなたは今までに自分が欲しいと思った商品を、ネット

ショップで見つけた時に買わなかった経験はあります

か？ 

 

一度、欲しいと思って買い物かごに入れた商品を、「や

っぱり買うのを辞めよう」と思って、購入せずにサイト

を立ち去った経験はありませんか？ 

 

私の場合はそういった経験があります。 

 

きっと私だけでなく、他の多くの方も同様の経験をした

ことがあると思います。 

 

その理由はシチュエーションによって、人様々ですが、 

 

例えば・・・ 

 

・欲しい服があったけれど、自分に似合っているかどう

か、 

 最後まで自信がもてなかった！ 

 

・自分がネットで購入する商品が人には見られたくない

ような品物であったので、家に送られて来る配送物を家

族に見られたくなかった！ 



 

・欲しい商品が高額で販売されているもので、その商品

にその価値があるのかがわからなかった！ 

 

・ネットショップの場合、個人情報が流出してしまうの

ではないかと不安に思い、結局ネットでは商品を買うの

を辞めた！ 

 

・高額な商品のため、支払いが出来ないと思った！ 

 

・購入しようとしている商品を使いこなせるかどうか不

安だ！ 

 

等々・・・ 

 

私たちが「欲しい商品を買わない」といった、一見、矛

盾した行動を取ってしまう背景には、このような様々な

原因が考えられます。 

 

そして、これらの原因の中核にあるのが、「不安」と呼

ばれる要素となります。 

 

人はいくら「欲しい！」と思っている商品でも、その商

品を購入することに関して、何らかの「不安」や「疑問」

を抱えているうちは、どうしても購入の決断を下せませ

ん。 

 

つまり、高い成約率を誇るアフィリエイトサイトを作成

するためには、サイトに訪れた見込み客が最良の選択が

できるような比較検討に役立つ、有益な情報を提供して

いるだけでは「不十分」であるという訳です。 

 

見込み客に対して、最良の選択ができるような比較検討

に役立つ有益な情報を提供することに加えて、それと同

時に見込み客が抱いているであろう、「不安」を取り除

いてあげる情報も提供する必要があるということです。 

 

 

見込み客が心の中で抱く「これを買おう！でも・・・」

の、「でも・・・」の部分を取り除きさえすれば、あと

は、彼らに残された選択肢というのは必然的に「買う」

という選択肢だけとなります。 

 

これは非常に大事なことなので、もう１度言います。 

 



「見込み客にとって最良の選択肢へと導くために役立つ

有益な情報」だけでは、高い成約率を叩き出すサイトは

作れません。 

 

上記の情報に加えて、「見込み客が抱いている不安や疑

問を解消するための情報」も提供することで、あなたも

高い成約率を誇るサイトを築き上げることが出来るので

す。 

 

それでは一体、見込み客の不安や疑問を解消する情報と

いうのは、具体的にどのようなものなのでしょうか？ 

 

今から具体例をいくつか挙げていきましょう。 

 

例えば、先ほど挙げた例の中から、不安を解消するため

の情報を考えてみましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



〜ケース１〜 

高額商品のため支払出来ないかも！ 

 
 

たいていネットショップで高額な商品を扱っている場合、

分割払いに対忚している場合が一般的に多いです。 

 

ですので、アフィリエイトサイトでただ、商品の価格を

表示しているだけでは、見込み客はその金額だけを見て

「自分には支払いは出来ない」と思ってしまいます。 

 

誘導したい広告主のサイトへも見込み客は足を運んでく

れないでしょう。 

 

なので、しっかりとアフィリエイトサイトで、分割払い

に対忚していて月々◯◯円支払えば購入出来るという風

に購入のハードルを低くしてあげることが重要です。 

 

 

 

〜ケース２〜 

個人情報って大丈夫なの！？ 
 

 

特に怪しい業界に対しては個人情報が流出してしまわな

いかと、不安に思っているユーザーは多いです。 

 

ですので、個人情報の保護に関して不安を抱いているユ

ーザーが、安心してネットで決済を行なえるような情報

提供をする必要があります。 

 

例えば、サイトに訪れた見込み客に対して、 

 

「誘導先のネットショップは、クレジットカード決済時

に送信されるユーザーの個人情報を保護するために SSL

という暗号化システムを導入しているから個人情報の流

出は心配しなくても大丈夫である。」 

 

と、伝える事も見込み客の不安を取り除くための一つの

方法であると言えます。 

 

 

 

 



〜ケース３〜 

家族にバレたくない！ 
 

 

人に見られたくない買い物ってありますよね？ 

 

例えば、お金儲け系とかアダルト関連のものとか自分が

コンプレックスに思っている悩みを解消してくれる商品

など・・・ 

 

このような人には見られたくない商品を自分が購入した

時、その品物を子供や奥さんに知られたくないですよ

ね？ 

 

しかし、たいてい、このような人には見られたくないよ

うな商品を販売しているネットショップというのは商品

を配送する時に、配送物の中身が何かわからないように

無地の段ボールで配送をしてくれます。 

 

また、配送物に記載する商品名を「書籍」や「コンピュ

ータ用品」のように、中身の商品が何かわからないよう

に変更してくれます。 

 

ですので、アフィリエイトサイトでも当然、見込み客が

抱く不安を取り除くためにこういった情報を提供する必

要があります。 

 

そうすれば、あなたのサイトに訪れた見込み客も安心し

て、 

誘導先のネットショップにアクセスをしてお買い物が出

来ますね。 

 

さて・・・ 

 

見込み客が抱く「不安」や「疑問」を取り除く情報の、 

ほんの一例を挙げてみましたが、いかがでしょうか？ 

 

このようにサイトに訪れた見込み客に対して、有益な比

較検討に役立つ情報だけでなく、見込み客が持つ「不安

要素」を取り除く情報も提供すれば、あなたのサイトの

成約率は飛躍的にアップします。 

 

ぜひ、あなたのサイトのターゲットをリサーチした際に

収集した情報をもとに、どんなことに見込み客が不安や



疑問を感じているかを判断し、その「不安要素」を解消

するための情報を提供してみて下さい。 

 

これで、売れるアフィリエイトサイトを作るために必要

な、 

最低限の情報は取り揃いました。 

 

あとは、これらの情報をいかにサイト上に掲載し、 

そして、見込み客をサイトに集めるかだけです。 

 

それでは、次のセクションに移りましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

これまで、このレポートでは、サイトに訪れた見込み客

に対して、どのような情報を提供すれば売れるサイトが

出来上がるのかを話してきました。 

 

これで後は、見込み客に提供すべき情報をそれぞれ、個

別のページとしてサイトに掲載すれば晴れて売れるサイ

トの出来上がり。 

 

という訳ではありません・・・ 

 

なぜなら、いくら有益な情報をそれぞれ、個別のページ

としてサイトに掲載したところで見込み客に読まれなけ

れば意味がないからです。 

 

また、読まれるべき順番に有益な情報を提供しているペ

ージが読まれなければ意味がないのです。 

 

このセクションでは、「稼ぎの導線を最適化する」とい

うことについて、非常に重要な話をしていきます。 

 

それでは、早速、本題に移りたいと思います。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



稼ぎの導線をスムーズに 

構築すべき重要性 
 

 

まず、「売り上げ」というのは、当たり前ですが、誰か

が商品を買わなければ発生しません。 

 

また、「商品を買う」というアクションは、「商品に興

味を寄せる」という感情が見込み客の心の中で沸き上が

らなければ起きません。 

 

そして、くどいようですが、「商品に興味を寄せる」と

いう感情は、そもそも、商品の存在に気付かなければ起

きません。 

 

非常に当たり前のことを書きましたが、人が何かを「買

う」というアクションに至るには、様々なプロセスを実

際には通過しているのです。 

 

 

「商品の存在に気付く」⇒（消費行動プロセス）⇒「商

品を買う」 

 

 

あなたがもし何かを売りたいのであれば、まず、見込み

客が通過するであろう消費行動プロセスをデザインする

必要があります。 

 

つまり、稼ぎにつながるための導線を構築するというこ

とです。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



「本を買う」という行動を 

２０分割してみると・・・ 

 
例えば、「本を買う」という行動を起こすまでのプロセ

スを１つ想定して考えてみましょう。 

 

例を挙げてみると、ある人の「本を買う」という行動に

至るまでの消費行動プロセスはこのようになります。 

 

 

（１）仕事帰りに紀伊国屋の本屋に立ち寄る 

 

 ↓ 

 

（２）本屋の中で今月のお薦め書籍のポップが目に入る 

 

 ↓ 

 

（３）今月のお薦め書籍本が並べられている棚を見る 

 

 ↓ 

 

（４）お薦め書籍として紹介されている本の存在を認知

する 

 

 ↓ 

 

（５）ある一冊のお薦め書籍のタイトルと帯に書かれた

文字に注目する 

 

 ↓ 

 

（６）その書籍の内容に関心を持つ 

 

 ↓ 

 

（７）利き手でその書籍を手に取る 

 

 ↓ 

 

（８）カバーの見開きのページに書いてある文章を読む 

 

 ↓ 

 

（９）「はじめに」を読む 



 

 ↓ 

 

（１０）目次にザーッと目を通す 

 

 ↓ 

 

（１１）本をパラパラとめくる 

 

 ↓ 

 

（１２）とある見出しに興味が湧いて、そのページを読

む 

 

 ↓ 

 

（１３）また、本をパラパラとめくる 

 

 ↓ 

 

（１４）また、気になった見出しのページを読む 

 

 ↓ 

 

（１５）カバーの裏見出しに書かれている著者のプロフ

ィールを読む 

 

 ↓ 

 

（１６）その本を購入することを決める 

 

 ↓ 

 

（１７）レジに向かう 

 

 ↓ 

 

（１８）列に並ぶ 

 

 ↓ 

 

（１９）自分の順番が来て、店員に本を渡す 

 

 ↓ 

 

（２０）会計を済ませて本屋を出る 



このように、１つの「本を買う」というアクションに至

るまでのプロセスを分解することで、売り上げが上がる

までの導線が見えてきます。 

 

これがどういうことを意味するのか？ 

 

尐し、考えてみましょう。 

 

 

 

点と点が一つの線を描く 

 

 
例えば、この本屋がこの人の仕事帰りの道に無かったら、 

この人はそもそも、この本屋には訪れません。 

 

駅から遠く離れた、人の流れの無い本屋だったら、この

人は訪れなかったわけです。 

 

次に、この本屋に「今月のお薦め書籍」という棚にポッ

プが飾られてなかったら、この人は「今月のお薦め書籍」

の棚自体に気付きもしません。 

 

また、この人が購入した本のタイトルと帯に書かれてい

た文章が、この人の興味をそそるもので無かったら、こ

の人はそもそも、この本を手にも取る事はありませんで

した。 

 

「はじめに」と「目次」に書かれている内容が、この人

の興味をそそるもので無ければ、この人は本の中身を見

る事もなかったでしょう。 

 

気になる見出しがなければ、本をめくるのを途中で止め

て、じっくりと気になるページを読む事もありませんで

した。 

 

レジにたくさんの人が並んでいて、本を買うのに１０分

以上かかるのであったら、この人は本を買うのを止めた

かもしれません。 

 

店員の態度が悪かったら、腹が立って、本を買う事を止

めた可能性もあります。 

 



この人が使用しようとしていたクレジットカードが、そ

のお店で使えなかったら、この人は本を買う事を断念せ

ざるを得なかったでしょう・・・ 

 

このように、１つ１つのプロセスが次に繋がっているの

です。 

 

 

どこかに問題点があれば、 

成約には繋がらない 
 

だから常に稼ぎの導線をしっかりと検証して、正しく機

能するようにデザインをしなくてはならないのです。 

 

これは、インターネット上でビジネスを行なうときも一

緒です。 

 

アフィリエイトサイトを運営する時も当然、同じ事が言

えます。 

 

「サイトに見込み客が訪問する」⇒（消費行動プロセス）

⇒「広告主のサイトへ誘導する」 

 

見込み客がサイトに訪れてから、広告主のサイトへ誘導

するまでの間に、見込み客が必要としている情報をいか

に提供できるかが、売れるサイトと売れないサイトの別

れ道となります。 

 

・何の情報も提供せずに、いきなり広告主のサイトへ誘

導しない！ 

 

・見込み客が読むべき情報は読ませる！ 

 

・読ませるためには読まれる場所に配置する！ 

 

・読まれるべき情報は読みやすい型で提供する！ 

 

こういったことをしっかりと意識して、サイトの構成や

ページの作りなどを考えましょう。 

 

ここでは、サイトの構成を考える際に参考になる、具体

的な質問をいくつかを挙げておきますので、是非、役立

ててみて下さい。 

 

 



点と点をスムーズに繋げ、 

稼ぎの導線を構築するための 

質問リスト集 
 

例えば・・・ 

 

・クリックしてもらいたいリンクを訪問者に認識しても

らうためには、リンクをどの位置に配置すれば良いの

か？ 

 

・サイトで紹介している商材に興味を持ってもらうため

には、 

 どういった紹介文を書けば良いのか？ 

 

・サイトで使用する文字のサイズや色は読みやすいか？ 

 

・読ませたいページへのリンクの文言は、見込み客の興

味をそそり、見込み客がクリックしたくて仕方がないよ

うな文言になっているのか？ 

 

・読ませたい順番に見込み客をページからページへ誘導

できているか？ 

 

・サイトが表示されて３秒以内に、サイト訪問者はあな

たのサイトが何のサイトであるかを理解出来るか？ 

 

・リンクやボタンは「クリック出来る」と、ユーザーに

認識してもらえるデザインになっているか？ 

 

・リンク切れになっているリンクは存在しないか？ 

 

・重要な情報は他の優先順位の低い情報よりも、サイト

訪問者の目に付きやすい位置に掲載されているか？ 

 

これらのことを意識しつつ、是非、 

サイトの構成やページの作りを考えてみて下さい。 

 

全てが上手く噛み合うようになると、面白いように稼げ

るサイトが出来上がります。 

 

慣れないうちは大変かもしれませんが、このセクション

でお話したポイントを参考に売れるサイトの構成を試行

錯誤しながら、見つけて行って頂きたいと思います。 

 

では、次のセクションに進んで行きましょう。 



 
 

これまでは成約率の高いサイトを作るために行なうべき

ことに重点をおいて話をしてきました。 

 

しかし、当たり前ですが、いくら売れるサイトを構築し

ても、 

そこに見込み客が訪れなければ成約するものも成約しま

せん。 

 

なので、このセクションでは「集客」について話をして

いきます。 

 

まず、最初に「集客」について話をしていく前に、 

ひとつ大事な事を確認しておきたいと思います。 

 

あなたは「集客とは何か簡単に説明しなさい。」と、 

もし、誰かに問われたら何と説明しますか？ 

 

「サイトにアクセスを集める事！」と・・・ 

 

答えてしまっているようでは残念ながら、 

「集客」の本質が何かを見失っています。 

 

「集客」とは、アクセスを集めることではありません。 

 

「集客」とは、自分の扱っている商品・サービスに、 

興味のある見込み客を集めることなのです。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



アクセスを増やそうとするな！ 

見込み客の獲得に力を入れよ！ 

 
いくらあなたが高い成約率を叩き出すサイトを作り上げ

たとしても、サイトに集まるユーザーが、あなたのサイ

トで扱われている商品やサービスに興味のない人であれ

ば、売れるものも売れません。 

 

１万アクセスをサイトに集めて１０件売れるのも、 

１００アクセスをサイトに集めて１０件売れるのも、 

売り上げ的には同じ事です。 

 

よく、「アクセスが増えれば増えるほど売り上げはアッ

プする！」と、勘違いしている人がいますが、大事なこ

とはサイトに訪れた人の中に、どれほど見込み客となる

ユーザーがいるかです。 

 

つまり、あなたのサイトで扱っている商品やサービスに、 

興味のある人がどれだけ存在するのかということです。 

 

そして、「集客」をする際に考えるべきことは、リサー

チで得た情報をもとに、どこに見込み客となるユーザー

が集まっているのかを特定、または推測するかです。 

 

そして、いかに多くの見込み客をサイトに誘導する事が

出来るかです。 

 

これらの大事なポイントについて集客を行なう際には、 

絶対に忘れないで下さい。 

 

それでは以上を踏まえて、早速、本題に移って行きたい

と思います。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



アクセスを呼び込む３つの経路 

 
まず、最初にサイトに集まるアクセスには大きく別けて

３種類あります。 

 

(1) 検索ユーザーのアクセス 

(2) 他サイトから誘導されたユーザーのアクセス 

(3) リピーターのアクセス 

 

最初に挙げた「 検索ユーザーのアクセス 」というのは、 

インターネットユーザーが、Yahoo!や Google などの検

索エンジンで、何らかの検索キーワードで検索をした際

に表示される検索結果ページからあなたのサイトに直接、

辿りついた時のアクセスです。 

 

このセクションでは初めに、「あなたのサイトへ検索エ

ンジンから見込み客を集める方法」について話を進めて

行きたいと思います。 

 

そして、次に「他サイトから誘導されたユーザーのアク

セスを集める方法」について解説していきます。 

 

そして、最後に「リピーターを獲得する方法」について

解説をして行きたいと思います。 

 

それでは、早速、本題に移って行きましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



検索エンジンから 

アクセスを集める方法 

 

 
検索ユーザーのアクセスをサイトに集めて収益を効率良

く上げるためには、「SEO」と呼ばれる検索エンジンを

利用した集客方法を理解して実践する必要があります。 

 

「 SEO 」とは、Yahoo!や Google などの検索エンジンで、

インターネットユーザーが特定のキーワードで検索をす

る際に、自分の運営しているサイトが検索結果ページの

上位に表示されるようにするための手法のことです。 

 

「 SEO 」が何なのかをもっと具体的な例を挙げて説明

しますと、例えば、あなたが「生命保険の比較情報のア

フィリエイトサイト」を運営しているとしましょう。 

 

その場合、インターネットユーザーが、「生命保険 比

較」といった検索キーワードで検索をした時にあなたの

サイトが Yahoo!や Google の検索結果ページの上位に表

示されていたら嬉しいですよね？ 

 

なぜなら、自分の運営しているサイトに関連しているキ

ーワードで、検索エンジンの上位に表示されていれば、

当然、見込み客がサイトに多く集まるからです。 

 

逆に、自分の運営しているサイトに関連しているキーワ

ードで、検索エンジンの検索結果ページの１０ページ目、

２０ページ目に表示されてしまっていると当然ですが、

検索エンジンからサイトに集まる見込み客の数は期待出

来ません。 

 

ですから、検索エンジンの検索結果ページで、自分の運

営しているサイトに関連するキーワードで上位に表示さ

れるということは重要ということになります。 

 

しかし、ただ普通にサイトを作成して運営しているだけ

で、自分のサイトが検索エンジンの検索結果ページで上

位に表示されるようになるかと言うと、残念ながら、そ

うではありません。 

 

 

 



あなたが運営しているサイトが、サイトに関連したキー

ワードで、検索エンジンの検索結果ページで上位表示さ

れるためには、「ある工夫」を凝らさなければいけない

のです。 

 

その「工夫」というのが、前述した「SEO」ということ

になります。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



検索エンジン対策の最初の一歩 

 
さて、あなたが SEO を施していく前に必ず行なわなけれ

ばならないことがあります。 

 

それは、「どの？」キーワードで、あなたの運営してい

るサイトを検索エンジンの上位に表示されるようにした

いかを決めることです。 

 

あなたの運営するサイトに関連するキーワードは多々あ

るとは思いますが、全てのキーワードで上位表示させる

ことは至難の技です。 

 

なので、最初はあなたの運営サイトに関連するキーワー

ドの中で、収益に結びつきやすいキーワードを一つ選び

出し、SEO を施していきましょう。 

 

収益に結びつきやすいキーワードというのは、お金を払

う気があるユーザーが検索に使用するキーワードだと考

えておけば良いでしょう。 

 

お金を払う気があるユーザーというのは、パソコンの購

入を考えているユーザーを例にすると、例えば・・・ 

 

・パソコンを購入予定だが、まだ「どのパソコン」を買

うかは未定の段階の人 

 

・既にアップルコンピューターのノートブックを購入し

ようと考えているが、まだ「どのノートブック」を買う

かは未定の段階の人 

 

・既にアップルコンピューターの MacBook Pro というモ

デルのノートブックを、購入しようと考えているが、ま

だ購入する決断には至っていない段階の人 

 

・既にアップルコンピューターの MacBook Pro を購入す

る決断をし、その商品が購入出来るサイトを探している

段階の人 

 

これらのユーザーが、いわゆる「お金を払う気があるユ

ーザー」です。 

 

このようなユーザーが検索時に使用するであろうキーワ

ードと言えば、例えば、以下のような検索キーワードが

考えられるでしょう。 



 

・「パソコン 比較」 

 

・「激安 パソコン」 

 

・「激安 ノートブック」 

 

・「ノートブック 比較」 

 

・「ノートブック レビュー」 

 

・「MacBook Pro 口コミ」 

 

・「MacBook Pro レビュー」 

 

・「MacBook Pro 通販 激安」 

 

・「MacBook Pro 送料無料」 

 

今、挙げたキーワードを見て頂けるとわかると思います

が、 

これらのキーワードはパソコンの購入を考えている、 

検索ユーザーが使用するキーワードですね。 

 

逆に、お金を払う気のないユーザーが検索するであろう

キーワードで、SEO を施してしまうと、収益に非常に結

びつきにくいアクセスが、検索エンジン経由でサイトに

集まってしまうことになります。 

 

収益に結びつきにくいキーワードというのは、例え

ば・・・ 

 

・「パソコン 雑誌」 

 

・「パソコン 修理」 

 

・「ノートブックとは？」 

 

・「ノートブック 歴史」 

 

・「MacBook Pro 分解」 

 

・「MacBook Pro Windows」 

 

等々・・・ 

 



これらのキーワードというのはパソコンの購入を考えて

いるユーザーが、検索に使用するキーワードであるとは、

まず、考えにくいですね。 

 

こういったパソコンの購入を考えていないユーザーを、 

パソコンを取り扱ったアフィリエイトサイトに集めたと

しても、 

普通に考えてみればわかるのですが、まず成約させるこ

とは困難です。 

 

なぜなら、検索からサイトに辿り着いた検索ユーザーが

求めている情報と、アフィリエイトサイトが提供してい

る情報がマッチしていないからです。 

 

SEO 対策を行なっていく以前の段階で、「どの？」キー

ワードで、自分のサイトを検索エンジンの検索結果ペー

ジで上位に表示させるかを、誤って選定してしまうと、

いくら検索エンジンからアクセスがサイトに集まったと

しても稼げないサイトになってしまいます。 

 

ですので、先ほど説明したことを参考に、 

収益に結びつきやすいキーワードを一つ選んで、 

SEO 対策を施して行きましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



キーワードを選ぶ際に考慮すべき 

２つのポイント 

 
さて、SEO 対策を施すキーワードを選ぶ際には、 

 

・そのキーワードがインターネットユーザーによって、 

 どれだけ検索に用いられるキーワードなのか？ 

 

・そのキーワードで SEO 対策を施している、 

 ライバルサイトがどれほどいるのか？ 

 

この２点をリサーチして情報を収集し、収集した情報を

もとに、最終的に一番稼ぎやすいキーワードを選ぶ必要

があります。 

 

いくら収益に結びつきやすそうなキーワードであっても、

月間の検索回数が１０程度でしたら、残念ながらそのキ

ーワードでは、検索からサイトに集まる見込み客の数は

極尐数となり収益もほとんど見込めないでしょう。 

 

キーワードごとに月間検索回数を調べるためには、 

こちらの無料ツールを活用してみて下さい。 

 

下記のリンクから「Google のキーワードツール」にア

クセスして、何かキーワードを打ち込んで検索ボタンを

クリックすれば、そのキーワードの月間検索回数を表示

してくれます。 

 

◆ Googleキーワードツール 

https://adwords.google.com/select/KeywordToolExter

nal 

 

「Google キーワードツール」の他にも、Ferret+のキー

ワードアドバイスツールも無料で利用出来るキーワード

も利用者の多い有名なツールです。 

 

尚、Ferret+のキーワードアドバイスツールを利用する

ためには、無料会員登録後に Ferret+にログインする必

要がございます。 

 

◆ Ferret+キーワードツール（要無料会員登録） 

http://tool.ferret-plus.com/tkwsearch 

 

さて、いくら収益に結びつきやすそうなキーワードであ

っても、 

https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal
https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal
http://tool.ferret-plus.com/tkwsearch


そのキーワードで SEO 対策を本格的に施しているライバ

ルサイトが、検索結果ページの上位を占めていたら注意

が必要です。 

 

競合ひしめくキーワードで検索エンジンの上位表示を狙

っていく場合は、長期的な視野を持って SEO 対策を行な

っていく必要があります。 

 

では、どのようなサイトが SEO 対策を行なっているサイ

トなのか？ 

 

それを判断するためには、まず、あなた自身が、 

SEO 対策を行なうための方法を知る必要があるでしょう。 

 

あなた自身が SEO 対策を行なえるようになれば、どのラ

イバルサイトがあなたと同様に SEO 対策を行なっている

かが分かるようになります。 

 

SEO 対策を行なうための方法は無数にあるのですが、数

ある SEO 対策として有効なテクニックのうち、優先順位

の高いものをいくつか厳選してご紹介しましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



〜SEO 対策の基本 1〜 

サイトタイトルにキーワードを含める 

 
まずは、「サイトの名前」に施す SEO 対策について。 

 

もし、あなたが上位表示を狙っているキーワードが、

「生命保険 比較」というキーワードをサイト名の中に

入れるようにして下さい。 

 

例えば、「生命保険の比較なら【命の保証.com】」のよ

うに、サイトの名前の中に検索エンジンで上位表示させ

たいキーワードを挿入するということです。 

 

実際、今、Google や Yahoo!で「生命保険 比較」とい

うキーワードで、検索をしてみればわかると思いますが、

検索結果ページの一番最初のページに表示されるサイト

のタイトルには「生命保険 比較」というキーワードが

含まれていますよね？ 

 

検索エンジンは検索キーワードがサイト名に含まれてい

るサイトを、検索されたキーワードとの関連性が強いと

判断し検索結果ページで上位に表示させる傾向があるよ

うです。 

 

サイト名に上位表示させたいキーワードを挿入するとい

うのは、基本的かつ非常に効果のある重要な SEO 対策の

ひとつなので、必ず実践するようにしましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



〜SEO 対策の基本２〜 

更新頻度と情報量 

 
次に、SEO 対策において重要な要素となるのが「更新頻

度」と「情報量」です。 

 

もし、ファッションの流行について発信している情報サ

イトが、 

一年に１回しか更新しないサイトであればそのサイトの

情報の信憑性というのは大変疑わしものとなります。 

 

例えば、「今年の冬はヒョウ柄のコートが流行」と書か

れていても、そのサイトが最後に更新したのが一年前で

あれば、その情報というのは一年前の冬の流行に関して

の情報となります。 

 

このような古い情報を発信しているサイトというのは、 

ユーザーにとって信頼されるサイトとは言えません。 

 

逆に、定期的に更新しているサイトが発信している情報

というのは、新鮮で最新の情報であり情報の信憑性は高

くなります。 

 

Yahoo!や MSN 等のポータルサイトと呼ばれる情報サイト

は、 

常に最新の情報を発信しているためにユーザーは好んで、 

これらのサイトで最新の情報を収集していますね。 

 

ユーザーに好まれるサイトというのは、 

検索エンジンに好まれるサイトということです。 

 

毎日のように定期的にサイトを更新し続けることによっ

て、 

検索エンジンから「常に新鮮な情報を発信しているサイ

ト」であると、認識されるようになり検索エンジンから

の評価が高まります。 

 

また、更新頻度が高いサイトというのは、更新の度に新

しい記事が加わるということですから、サイトに掲載さ

れている「ページ数」、つまり、サイトの「情報量」が

必然的に増えてきます。 

 

情報量の尐ないサイトと情報量の多いサイトであれば、 

どちらがユーザーに好まれるかは一目瞭然ですよね？ 

 



当然、情報量の多いサイトの方がユーザーにとって、 

好まれるということになります。 

 

故に、検索エンジンからも好まれるということです。 

「更新頻度」が高く、「情報量」の多いサイトを作り上

げるためには、やはり、継続的にサイト運営を続けるこ

とが必要不可欠です。 

 

これが、SEO 対策は長期的な視野を持って行なう必要が

あると言われる由縁でもあります。 

 

 

 

〜SEO 対策の基本 3〜 

被リンクの量と質 

 
最後に、SEO 対策において重要な要素となるのが「被リ

ンク」です。 

 

「被リンク」というのは、あなたのサイトに貼られた他

サイトからのリンクのことです。 

 

リンクを貼られている数が多いサイトほど、検索エンジ

ンは有益なサイトであると判断する傾向があるようです。 

 

「あのサイトは役に立つ」と一人のサイト運営者に言わ

れるサイトよりも、「あのサイトは役に立つ」と大勢の

サイト運営者に言われるサイトの方が、有益な人気のあ

るサイトであると判断できますよね？ 

 

検索エンジンも同様に、多くのサイトからリンクを受け

ているサイトは、有益な人気のあるサイトであると判断

するということです。 

 

なぜなら、検索エンジンはリンクが多数貼られているサ

イトには、リンクが貼られる価値のあるコンテンツがあ

ると推測するからです。 

 

また、「被リンク」は「数」だけではなく、「質」も重

要な要素となってきます。 

 

「 それぞれのリンクに質の違いなんてあるの？ 」と、

あなたは思うかも知れません。 

 

 



しかし、これも現実社会に置き換えて考えてみると、 

非常にわかりやすいでしょう。 

 

例えば・・・ 

 

いつも嘘ばかりついている嫌われ者の Aさんが、 

「Xという映画は面白いかった」と言ったとします。 

 

方や、映画通として皆から評されている Bさんが、 

「Yという映画は面白いかった」と言ったとします。 

 

どちらの意見をあなたが、より信用するかと言ったら、 

当然、Bさんの方ですよね？ 

 

つまり・・・ 

 

信頼できる人の意見の方が信頼されていない人の意見よ

りも重要視されるということです。 

 

これをネット上のサイトに置き換えて、わかりやすい極

端な例で考えてみると・・・ 

 

例えば、A という金融系の情報サイトは金融庁のサイト

から被リンクを得ています。その一方、B という金融系

の情報サイトは怪しい闇金のサイトから被リンクを得て

います。 

 

この場合、どちらのサイトが検索エンジンから評価され

るかは一目瞭然ですよね？ 

 

当然、金融庁のサイトから被リンクを受けているサイト

の方が普通に考えて信用される訳です。 

 

なぜなら金融庁ほどのサイトであれば、 

下手に変なサイトにはリンクを貼る事が出来ないからで

す。 

 

検索エンジンから高く評価されているサイトから貼られ

たリンクのことを、一般的に「被リンクの質が高い」と

言います。 

 

 

 

 

 

 



検索エンジンの評価が高い 

サイトの特徴 
 

では、検索エンジンから高く評価されているサイトとい

うのは、一体どのようなサイトのことなのでしょうか？ 

 

検索エンジンから高く評価されているサイトの特徴を、 

大きく３つのタイプに分類してみました。 

 

１．社会的に信用されている機関が運営しているサイト 

 

政府や教育機関が運営しているサイトは社会的信用も高

く、 

また、検索エンジンからも高く評価されています。 

 

2．人気があり知名度の高いサイト 

 

人気のあるサイトというのは被リンク数も多く、 

大手の情報サイトから質の高い被リンクを受けることが

多いので、検索エンジンからの評価は高いと言えます。 

 

わかりやすい例で言うと、Youtube や Wikipedia などの

サイトは、人気のある知名度の高いサイトであると言え

るでしょう。 

 

これらのサイトは検索エンジンから高く評価されていま

す。 

 

3. 長い期間に渡って運営され続けているサイト 

 

新しく設立されたばかりの新会社よりも長い歴史のある

会社の方が、社会的に信用されやすいでしょう。 

 

これは、インターネットの世界でも同じです。 

 

新しく生まれたばかりのサイトよりも、長い期間に渡っ

て運営され続けているサイトの方が、検索エンジンから

信頼され高く評価される傾向があります。 

 

これらの３つのタイプに該当するサイトは、検索エンジ

ンから高く評価されているサイトであると言えるでしょ

う。 

 

 

 



〜SEO 対策の基本 1〜 

被リンクを獲得するための 

シンプルかつ強力な方法 

 
さて、SEO 対策を行なう上で、あなたが運営しているサ

イトに、「多くの被リンク」と「質の高い被リンク」を

集めることが大事であると説明してきました。 

 

では、どうすれば「多くの被リンク」と「質の高い被リ

ンク」を、 

あなたが運営するサイトに集めることが出来るのでしょ

うか？ 

 

答えは非常にシンプルです。 

 

「リンクされる価値のある有益なサイトを作る！」 

 

これが答えでしょう。 

 

こういったことから、SEO 的な観点から見ても、あなた

のサイトのターゲットについてリサーチを徹底的に行な

いサイト訪問者に対して有益な情報を発信しているサイ

トを作成することが重要と言えます。 

 

ネット上で溢れ返っている SEO に関する情報では被リン

ク数を意図的に増やす裏技的な方法や良質な被リンクを、

お金を使って獲得する方法などが出回っていますが、こ

れらの方法は小手先の SEO テクニックにしか過ぎません。 

 

SEO において一番重要なことは、サイト訪問者にとって

有益なサイトを作る事であるのは間違いありません。 

 

特に近年、Twitter や Facebook などの登場により、多

くの人が自分の情報を発信する個人メディアをインター

ネット上に持つようになりました。 

 

そのため、一昔前よりも被リンクが断然、獲得しやすく

なっているのです。 

 

 

 

 

 

 



小手先の SEO テクニックに 

振り回されないで下さい！ 
 

ネット上で出回っている小手先の SEO テクニックはサイ

ト訪問者にとって有益なサイトが出来て初めて行なうべ

きものであって、それらが先行していてはいけないので

す。 

 

今、ネット上には、いろんな情報が氾濫し過ぎているた

め、どうしても多くのアフィリエイターがビジネスの

「本質」を見失いがちです。 

 

しっかりとサイト訪問者にとって有益な情報を提供し、

人からも検索エンジンからも評価されるサイトを作成し

ましょう。 

 

役立つサイトを作成し、継続的にサイト更新を続けてい

れば、いずれあなたのサイトは、検索エンジンから高く

評価され、あなたが狙っているキーワードで上位表示さ

れる日が来るでしょう。 

 

SEO 対策を行なう際には短期的な視野ではなく、長期的

な視野を持って取り組むべきです。 

 

一時的に有効な裏技的な SEO ノウハウには、振り回され

ないように気を付けて下さい。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



SEO だけに執着すると失うもの 

 
さて、「検索ユーザーのアクセスを集める方法」につい

ての説明はこれくらいにして、次は「他サイトから誘導

されたユーザーのアクセスを集める方法」についてお話

していきます。 

 

これまでは、「検索ユーザーのアクセス」をサイトに集

めるための集客法である「SEO」について説明をしまし

たが、アフィリエイトサイトを運営して行くうえで SEO

という集客法だけに固執していると、多くの見込み客を

逃してしまうことになります。 

 

多くの見込み客を逃してしまうということは、その分、

本来得るべき利益を失っているということです。 

 

そこで、２番目の「他サイトから誘導されたユーザーの

アクセス」を、集めることの重要性とポイントについて

話をします。 

 

近年、ネット上では「SEO 対策」についての情報が氾濫

しているためか、「サイトにアクセスを集める」＝

「SEO 対策」と考えてしまう人が多いようです。 

 

しかし、実際は「SEO」はネット上での集客方法の一つ

に過ぎません。 

 

確かに SEO は自分のサイトに集めたい見込み客を集客で

きるので、非常に効果的な集客方法であると言えます。 

 

例えば、あなたが「審査の甘い消費者金融情報サイト」

を運営しているのであれば、「消費者金融 審査 甘い」

というキーワードで SEO 対策を行なっていけば、「消費

者金融 審査 甘い」と、検索エンジンで検索をする見

込み客が、 

あなたのサイトに集まるようになってきます。 

 

こういった「稼ぎに直結するキーワード」で検索をする

ユーザーを、サイトに集める事が出来れば成約させるこ

とは簡単です。 

 

しかし、このような「稼ぎに直結するキーワード」とい

うのは、 

その分、アフィリエイターが参入してしまうので、 



まず、検索エンジンで上位表示させることが難しくなり

ます。 

 

また、キーワードアドバイスツールで「稼ぎに直結する

キーワード」の月間検索回数を調べてみても、その検索

回数は当てになりません。 

 

例えば、「消費者金融 審査 甘い」というキーワード。 

 

このキーワードの月間検索回数を調べてみると、 

月間検索回数は 22689 回もあります。 

 

これは、「消費者金融 審査 甘い」という、 

マイナーな複合キーワードにしては、異常な数字です。 

 

恐らく、この月間検索回数の大半が、アフィリエイター

による検索回数なのでしょう。 

 

・稼げるキーワードを探すための検索 

・自分のサイトの検索順位を調べるための検索 

 

このように、アフィリエイターの検索回数が含まれ、

「稼ぎに直結するキーワード」というのは、実際の検索

回数よりも大幅に水増しされているのです。 

 

なので、「稼ぎに直結するキーワード」を見つけたから

と言って、サイトを作って上位表示させれば稼げるだろ

うという、 

甘い考えを持つ事は大変危険です。 

 

では、「稼ぎに直結するキーワード」でサイトを作って

はいけないのか！？ 

 

と言うと、決してそうではありません。 

 

「稼ぎに直結するキーワード」でサイトを作る事は、ア

フィリエイターとして、当前、すべきです。 

 

「でも、検索で上位表示できなかったら、集客も出来ず

に稼げないのでは！？」 

 

と、あなたは思うかもしれません・・・ 

 

確かに、「稼ぎに直結するキーワード」を検索キーワー

ドとして認識しているだけだと、そのような考えに導か

れるのも当然です。 



 

「稼ぎに直結するキーワード」というのは、別に「検索

されるキーワード」である必要はないのです。 

 

 

儲かるキーワードはユーザーに 

気づかせ、そして、誘導する 

 
 

例えば、「クレジット カード 比較 申込」というキー

ワードを、 

例に取って考えてみて下さい。 

 

このキーワードの月間検索回数は、３８２回です。 

 

検索回数としては尐ないですね。 

 

なぜ、このキーワードの検索回数が尐ないのだと思いま

すか？ 

 

「クレジット カードを比較してから申込をしたい人」

は、この世に極尐数しか存在しないがために、このキー

ワードの検索回数は尐ないのでしょうか？ 

 

違いますよね。 

 

誰しも一番、得をする選択をしたいという考えを持つの

は当たり前です。 

 

つまり、クレジットカードの申し込みを考えている人に

とって、 

いろんなクレジットカードを比較したいと思うのは極め

て当り前のことなのです。 

 

「クレジット カード 比較 申込」というキーワードの

月間検索回数が３８２回しかないのは、あくまで、この

キーワードで検索をする人が、尐ないということなだけ

です。 

 

SEO に捕われ過ぎている人にとっては尐しややこしい話

なので、さらに例を挙げて解説をしていきます。 

 

例えば、クレジットカードについての情報サイトを、あ

なたが運営しているとします。 

 



このサイトは「クレジット カード 比較 申込」という

キーワードでは作らずに、クレジットカードの情報を求

める人が集まる関連キーワードで作成します。 

 

このサイトは、「クレジット カード 比較 申込」とい

うキーワードで、上位表示を狙ってはいませんが、もち

ろん、このサイトには、クレジットカードの新規発行を

考えている人も集まります。 

 

このように、検索では「クレジット カード 比較 申込」

というキーワードで、検索をしなかったクレジットカー

ドの新規発行を考えている人たちがサイト上で、例えば

以下のような文面を見たら、どう思うでしょうか？ 

 

「クレジットカードをどうせ発行するなら、やっぱり一

番得するカードが良いですよね？」 

 

「実は、選ぶクレジットカードによってポイントの溜ま

り方が断然、違います。」 

 

「自分に合った、一番得するカードの比較情報はこちら

でご覧下さい。」 

 

どうでしょう？ 

 

自分自身が、クレジットカードの新規発行を考えている

時に、このような文面でリンクが貼られていたらクリッ

クしてしまいませんか？ 

 

そのリンク先で、クレジットカードの比較情報を見込み

客に提供すれば問題ないですよね？ 

 

「稼ぎに直結するキーワード」というのは検索されるの

を待っているだけではいけません。 

 

これは、SEO という集客方法に固執してしまっている人

が陥る典型的な思考停止のパターンです。 

 

「稼ぎに直結するキーワード」というのは検索させるも

のだけではなく、見込み客に気付かせるものでもあるの

です。 

 

「SEO という一つの集客方法に捕われない！」 

 

稼ぎに直結するキーワードというのは、この考え方を持

っていさえすれば、実は１つや２つで十分なのです。 



 

このように検索ユーザーのアクセスをサイトに集めるだ

けではなく、他サイトから自分のメインのサイトへ見込

み客を誘導するという集客方法もあるということを忘れ

てはいけません。 

 

先ほどの例では、自分自身が運営している関連サイトか

ら、メインのサイトへ見込み客を誘導するという方法で

したが、もちろん、広告を使ってメインサイトへ見込み

客を誘導してもかまいません。 

 

ツイッターや Facebook、Youtube などのソーシャルメデ

ィアサイトから誘導しても構いません。 

 

大事なのはメインサイトに対してリンクを貼る際の誘導

文と誘導方法です。 

 

あなたのメインサイトで発信している情報に興味がある

見込み客が反忚するような誘導文をよく考えて作成し、

リンクを貼る際に使用する必要があります。 

 

どんな文面の誘導文でメインサイトへリンクを貼るかで、 

メインサイトへ誘導されてくるアクセスの質も変わりま

すし、 

また、メインサイトへ誘導されるアクセスの数も変わっ

てきます。 

 

SEO という集客方法に加えて、このセクションでお話し

たように、他のサイトからメインのサイトへ見込み客を

誘導するという方法も併せてしっかりと実践してみて下

さい。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



リピーターを生むサイトと 

リピーターを生まないサイト 
 

最後に３つのアクセスを増やす方法である「リピーター

のアクセスを増やす」ことについて、解説をして行きま

す。 

 

多くのアフィリエイターが見落としがちなのが、リピー

ターを増やす対策についてです。 

 

新規のサイト訪問者の獲得ばかりに意識を向けていると、

サイトのリピーターは増えていきません。 

 

言うまでもなく、新規のアクセスばかりを増やしていく

よりも、新規のアクセスに加えて、リピーターのアクセ

スも増やしていくことによって、右肩上がりに毎月、サ

イトのアクセス数を増やして行くことが出来るのです。 

 

では、リピーターを獲得していくためには、どのような

ことを意識すべきなのでしょうか？ 

 

まずは、リピーターが付くサイトとは、一体どんなサイ

トなのかを考えてみましょう。 

 

リピーターを生むサイトを導き出すために、ここでは先

に、リピーターが生まれないサイトの特徴を挙げてみた

いと思います。 

 

まず、サイト訪問者にとって、サイトに掲載されている

情報が価値が無いと思われてしまえば、そのサイトにリ

ピーターは付かないでしょう。 

 

これは、言わなくてもわかることだと思います。 

 

次に、サイトのページ数がほんの２、３ページ程度で、

サイトに掲載されている情報が尐ない場合も、リピータ

ーは付きにくくなると言えます。 

 

なぜなら、ほんの２、３ページ程度のサイトであれば、

１回の訪問でサイトに掲載されている情報は全て目を通

すことが出来ますし、再訪問する必要性がなくなってし

まうからです。 

 

そして、更に、サイトが更新されないサイトは、リピー

ターが付きにくいと言えます。 



 

サイトに掲載されている情報量が尐なかったとしても、

定期的にサイトに新しい情報が追加されていくサイトで

あれば、サイト訪問者にとって、そのサイトに再訪問す

る必要性が生まれます。 

 

しかし、そうでなければ、そのサイトに再度、訪れる必

要はありません。 

 

言われてみれば当たり前ですが、今挙げたような特徴を

持っているサイトは、リピーターが付きにくいサイトと

言えます。 

 

では、話を元に戻して考えてみましょう。 

 

 

リピーターを獲得するために 

抑えておく３つのポイント 
 

 

今の話をふまえた上で、逆にリピーターが付きやすいサ

イトというのは、一体どんなサイトでしょうか？ 

 

それは、サイト訪問者にとって価値ある有益な情報が掲

載されていて、しかも、サイトに掲載されている情報量

が豊富で、かつ、定期的に更新されているサイトのこと

です。 

 

重要なことなので、もう１度、お伝えします。 

 

リピーターを生むサイトとは、 

 

・サイト訪問者にとって有益な情報が掲載されている 

・サイトに掲載されている情報量が豊富である 

・定期的に更新されている 

 

以上３つの特徴を抑えているサイトのことです。 

 

サイト訪問者にとって有益な情報が掲載されていること

は、リピーターを生むためには最低限必要な条件となり

ますが、２番目、３番目は意外と見落とされがちです。 

 

サイトに掲載されている情報量が豊富であれば、１度の

訪問で全ての情報は消化しきれませんし、そのサイト訪

問者はあなたのサイトをブックマーク登録するなりして、



後日、あなたのサイトに再度、訪れてくれるようになる

でしょう。 

 

また、サイトが定期的に更新されていることがサイト訪

問者に伝われば、必要に忚じて、また、そのサイト訪問

者は新たな情報を求めて、あなたのサイトに訪問してく

れることでしょう。 

 

 

リピーターを生む仕掛け 
 

 

さて、これらの３つの特徴を抑えることはリピーターを

獲得するための必須条件です。 

 

そして、これらの３つの特徴を抑えた上で、リピーター

を生むための仕掛けをサイトに用意しておけば、自ずと、

サイトのリピーターは増えて行くのです。 

 

リピーターを生む仕掛けというのは、例えば、ブラウザ

ーのブックマーク登録ボタンであったり、メルマガの登

録フォームであったり、ツイッターのフォローボタンや

フェイスブックページの「いいね！」ボタンであったり

します。 

 

要は、あなたのサイトと、あなたのサイトに訪れたユー

ザーを繋いでおくための何らかの仕掛けのことです。 

 

リピーターが生まれるサイトの特徴を抑え、そして、リ

ピーターが生まれる仕掛けをサイトに用意しておけば、

あなたのサイトの新規訪問者の一部が一定の割合でリピ

ーターになってくれるでしょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

さて、ここまでご説明して来ました通り、 

 

・検索エンジンからのアクセス 

 

・他サイトからのアクセス 

 

・リピーターのアクセス 

 

この３つのアクセスを増やすための対策を行なっていく

ことで、あなたのサイトのアクセス数は右肩上がりに増

えていき、そして、あなたのサイトから生まれる収益は

今まで以上に増して行くことでしょう。 

 

 

それでは、次のセクションに移って行きたいと思います。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

これまでのレポートを通して、私が話した事をあなたが

実践出来ていれば、あなたのアフィリエイトサイトはき

っと、既に収益を産み出していることでしょう。 

 

なぜなら・・・ 

 

あなたは既に「売れるサイト」を持っている！！ 

 

そして、 

 

あなたのサイトにはお金を払う気満々の見込み客が、 

集まっているからです！！ 

 

ここまで来てあなたのサイトから収益が産まれない訳が

無いですよね！？ 

 

と、言いたい所なのですが・・・ 

 

実は、「世の中そんなに甘くない」と言わざるを得ませ

ん。 

 

なぜなら、いくらあなたがサイト訪問者にとって、良い

サイト構成やキャッチコピーを作ったと思っていたとし

ても、それはあくまで、あなたの仮説にもとづいたサイ

トにしか過ぎないからです。 

 

・こんなキャッチコピーをサイトのトップページに載せ

れば、 

 反忚がとれるだろう！ 

 

・ここに見て欲しいページへのリンクを配置しておけば、 

 このページの閲覧数は増えるだろう！ 

 

・ここにアフィリエイトリンクを貼っておけば、 

 広告主のサイトへの誘導数は増えるだろう！ 

 

・こんな商品の紹介文であったら、 

 サイト訪問者に読んでもらえるだろう！ 

 

 

こういった仮説をもとにあなたは・・・ 

 



・サイト全体の構成を考えたり 

 

・ページの作り込みを行なったり 

 

・文章を書いたり 

 

・アフィリエイトリンクを配置したりなど 

 

行なってきたと思います。 

 

しかし、実際に、サイトにアクセスが集まった時に、 

あなたが思い描いていたようにサイト訪問者は、 

あなたのサイトを見て回ってくれるでしょうか？ 

 

あなたが期待していた通りに成約が、 

高い確率で取れるでしょうか？ 

 

もしかすると、最初からあなたの仮説は見事１００％的

中し、 

サイト訪問者はあなたの予想通りにサイト上を、 

動き回ってくれているかもしれません。 

 

また、何の問題なく成約も得られているかもしれません。 

 

しかし・・・ 

 

奇跡でも起こらない限り通常は、最初から自分の読みが

１００％当たるということは、まず、有り得ないと考え

てよいでしょう。 

 

いくら力のある有名なマーケティングのプロであっても、 

最初から１００％の売れるサイトは作れません。 

 

だから、サイト作成後にアクセスが集まるようになった

ら、 

実際に自分が思い描いていたようにサイト訪問者が、 

行動してくれているかどうかを確認する必要があるので

す。 

 

では、どうすればサイトに訪れた訪問者が、どのような

行動を取っているのかを把握できるのでしょうか？ 

 

 

 

 

 



アクセス解析があなたを救う 

 
サイト訪問者の行動を把握するためには、「アクセス解

析」というツールを使用します。 

 

アクセス解析には無料で高機能なものがあるので、 

参考までに主要な無料のアクセス解析をご紹介しておき

ます。 

 

今まで、アクセス解析を使ったことがない場合は、下記

のリンクのどれかにアクセスして実際にご自分のサイト

に設置してみましょう。 

 

◇ Google Analytics 

www.google.com/intl/ja/analytics/ 
 

◇ i2iアクセス解析 

http://acc.i2i.jp/ 

 

◇ FC2アクセス解析 

http://analyzer.fc2.com/ 

 

◇ アクセスアナライザー 

http://ax.xrea.com/ 

 

さて、アクセス解析を使うことで、サイトに訪れた訪問

者に関する、様々なデータを取得することができます。 

 

しかし、残念ながら多くのアフィリエイト初心者の方は、 

アクセス解析を有効に活用することが出来ていないので

す。 

 

なぜなら・・・ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.google.com/intl/ja/analytics/
http://acc.i2i.jp/
http://analyzer.fc2.com/
http://ax.xrea.com/


あなたは宝の持ち腐れを 

していませんか？ 
 

アクセス解析の有効な活用方法を理解していない人は、 

次のようなデータしか見ていないようです。 

 

・日毎、週毎、月毎の総アクセス数 

 

・日毎、週毎、月毎の平均ページビュー 

 

・検索キーワード 

 

・元リンクのサイト 

 

これらのデータは確かに貴重なデータではあります。 

 

しかし、これらのデータを見ただけで満足して終わって

いては何の意味もありません。 

 

アクセス解析で得られるデータの中で、私が最も重要視

しているのが、サイト訪問者の動きに関するデータです。 

 

例えば・・・ 

 

・ページ Aにアクセスしたユーザーの何割を、 

 ページ Bに誘導することが出来ているのか？ 

 

・ページ Cの閲覧時間はどのくらいなのか？ 

  

・ページ Cはサイト訪問者に読まれているのか？ 

 または、読まれていないのか？ 

 

・サイト Xから自分のサイトに訪れたユーザーは、 

 サイト上でどのページをどういった順番で読むのか？ 

 

・トップページに最初にアクセスしたユーザーの内、 

 何割がサイトを立ち去ってしまうのか？ 

 

・自分が最終的にユーザーに辿り着いて欲しいページに

は、 

 全ユーザーのうち何割が到達しているのか？ 

 

こういったサイト訪問者の行動に関するデータは、 

サイトを改善する際に非常に役に立ちます。 

 



これらのデータは、アクセス解析を見ると見えてきます。 

 

アクセス解析に蓄積されたアクセスログには、サイト訪

問者が、サイト上でどのような行動を取ったか記録され

ています。 

 

最初は見慣れないデータの集まりのように思えますが、 

アクセス解析に蓄積されたデータの見方を覚えるとかな

り役立つデータが得られるようになります。 

 

なので、まずはアクセス解析のデータをしっかりと見て、 

アクセスログの見方を理解しましょう。 

 

さて、それでは一体・・・ 

 

これらのサイト訪問者の行動に関するデータをもとに、 

どのようにしてサイトを改善して行くのか？ 

 

今からその方法を具体的に説明していきましょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



プロのアクセス解析の活用法 
 

 

例えば、アクセス解析を見ていると、 

このような事実を発見したとします。 

 

「ページ A を読んで欲しいのに、ほとんどのユーザーが、 

 ページ A のリンクをクリックせずにサイトから去って

いる。」 

 

ページ A には、絶対にユーザーに読んで欲しい情報が書

かれているとする場合、ページ A は何としてでも、サイ

ト訪問者に読ませたいわけです。 

 

なので、次に自然の流れとして、このような考えが頭に

浮かびます。 

 

「どうすれば、ページ Aを読んでもらえるのか？」 

 

次に、この考えに基づいて仮説を立てて行きます。 

 

「例えば、ページ A をリンクする際のテキストを変えて

みたらどうだろう？」 

 

「ページ A のリンクのクリック率が増して、ページ A の

閲覧数が増えるのではないか？」 

 

そして、さらに、この仮説を具体的なものに変えて行き

ます。 

 

「ページ A をリンクするテキストをパターン A にした場

合と、 

 パターン B にした場合、どちらがクリック率が上がる

だろうか？」 

 

このようにテスト検証を行なう際は、大きな質問から始

めて、 

徐々に「Which（どちらが？）」という小さい質問に変

えて行きます。 

 

そして、実際にテスト期間を設けて、１週間ずつパター

ン A のテキストでページ A をリンクした場合とパターン

B のテキストでページ A をリンクした場合のクリック率

の違いを検証してみます。 

 

 



このようにテスト検証は行なっていきます。 

 

また、同様に、、、 

 

「ページ A にリンクしているテキストリンクの配置場所

は、ポジション A とポジション B のどちらがよりページ

A のリンクテキストのクリック率を増加させることが出

来るだろうか？」 

 

のように検証を引き続き行なっていく事で、尐しずつで

はありますが、ユーザーに起こして欲しいアクションを

より導きやすいサイトへと改善して行く事ができます。 

 

サイトを作成した後は必ずアクセス解析をサイトに設置

して、 

サイト訪問者の行動を把握して問題がありそうなところ

を見つけたら、その改善策を考えて実施し検証してみて

下さい。 

 

こういった面倒臭い作業が非常に重要です。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



優良見込み客の経路を調査せよ 

 
また、アクセス解析を活用すれば、どんな検索キーワー

ドでサイトに訪れてきたユーザーが、アフィリエイトリ

ンクをクリックしてくれる可能性が高いのかなども把握

することが可能です。 

 

同じく、どんなサイトから自分のサイトに流れて来たユ

ーザーが、アフィリエイトリンクをクリックしてくれる

可能性が高いのかも把握することが可能です。 

 

どんな検索キーワードでサイトに訪れてきたユーザーが、

アフィリエイトリンクをよりクリックしてくれる傾向が

あるのかがわかれば、この貴重なデータを活用しない手

は無いですよね？ 

 

もちろん、アフィリエイトリンクのクリックに繋がりや

すい検索キーワードで、より多くのアクセスが検索エン

ジンから集るように SEO 対策を施していけば良い訳です。 

 

どんなサイトから訪れてきたユーザーが、アフィリエイ

トリンクをよりクリックしてくれる傾向があるのかがわ

かれば、この貴重なデータを活用しない手は無いですよ

ね？ 

 

もちろん、アフィリエイトリンクのクリックに繋がりや

すいアクセスを誘導してくれるサイトとの関係性を深め

て、今後も、そのサイトから良質なアクセスを送り込ん

でもらえるようにすべきなのです。 

 

このように、アクセス解析には稼ぎを加速させるための

ヒントが沢山詰まっているのです。 

 

稼いでいる人ほどサイトの成約率を上げるために、アク

セス解析を有効活用し、常に「仮説」を立ててテストし

ているのです。 

 

そして、仮説と検証を継続的に行ない、サイトの改善に

力を注いでいるのです。 

 

これが稼げる人と稼げない人との、アクセス解析の使い

方の違いです。 

 



いくら有益な情報を発信しているサイトを作成して、見

込み客をサイトに呼び込む事に成功したとしても成約し

なければ何の意味もありません。 

 

だから、サイトを作成した後は必ず、常時、アクセス解

析で得られるデータを参考に「テスト検証」を繰り返し

行なって、サイトの改善をする必要があるのです。 

 

この「テスト検証」という大事な作業が出来ないと、 

いつまで経っても稼げないサイトのままです。 

 

つまり、「テスト検証」を行なわなければ、あなたはい

つまで経っても稼げないということです。 

 

そうならないためにも・・・ 

 

あなたは、しっかりと「テスト検証」の重要性を理解し、 

しっかりと実践して下さい。 

 

これが出来るようになると本当にネットで稼げるように

なるんで。 

 

逆を言えば、「テスト検証」の重要性を、 

理解してない人は稼げません。 

 

そして、「テスト検証」を行なわない人も、当たり前で

すが稼げるようにはなりません。 

 

「テスト検証」という作業は本当に大事です。 

 

なので・・・ 

 

しっかり実践して下さいね。 

 

検証を繰り返し行なってサイトを改善していけば、必ず、

稼げるサイトは出来上がるのですから・・・ 

 

それでは、次のセクションに移りましょう。 

 

 

 

 

 

 



 
 

このレポートも終わりに近づいてきました。 

 

これまで私が伝えてきたことを簡単にまとめてみます

と・・・ 

 

１．サイトのターゲットを設定する 

 

２．ターゲットとなる見込み客のリサーチをする 

 

３．お金を払う気のあるユーザーを相手にする 

 

４．見込み客が自分のニーズに一番合った商品やサービ

スを、選択するために役立つ有益な情報を提供する 

 

５．見込み客が不安や疑問に感じていることを、 

  取り除く情報を提供する 

 

６．成約に結びつくようなサイト構成を練って、 

  実際にサイトを作成する 

 

７．見込み客をサイトに集客する 

 

８．テスト検証を繰り返し、サイトを改善する 

 

このような流れとなります。 

 

 

これでもう、高い成約率を叩き出すサイトを作り出すた

めの一通りのステップはお話しました。 

 

あと、これらのステップを終えたあとに、 

あなたが行なうべきことはただ一つです。 

 

それは・・・ 

 

 

 

 

 

 

 



稼げるようになるまで続けること 
 

これだけです。 

 

もしかすると、あなたは・・・ 

 

「そんなの当たり前じゃないか！」と思ったかも知れま

せん。 

 

しかし、意味不明なことにアフィリエイトを始める多く

の方が、 

サイト運営を１ヶ月程度続けて稼げないと、 

 

「アフィリエイトは稼げない！」 

 

「私はアフィリエイトに向いてない。。。」と、 

 

変な勘違いをして挫折し、 

アフィリエイトを辞めてしまうのです・・・ 

 

または・・・ 

 

「どこかに楽に速攻稼げる方法があるに違いない！」と、 

ほんの一時的にしか稼げないような裏技的な詐欺商材ば

かりを追い求め、そして、詐欺師の良いカモにされてし

まうのです。 

 

もし、あなたがこのような傾向があると、自分で自覚を

しているのでしたら、今すぐに目を覚まして下さい。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



「お金を稼ぐ」ってことを 

甘く見ないで下さい！ 
 

あなたはフランス語をゼロから勉強し始めて、１ヶ月程

度経過した時点でフランス語を話せなかったらフランス

語の勉強を辞めますか？ 

 

「１ヶ月も私はフランス語を勉強したのに、 

 フランス語が一向に話せるようにならない。」 

 

「私はフランス語に向いてない。。。」と、 

 

挫折してしまいますか？ 

 

そんなことはまず無いですよね？ 

 

１ヶ月程度フランス語を学んだところでフランス語をペ

ラペラと話せるようにはなりません。 

 

そんなことは当たり前ですよね？ 

 

でも、アフィリエイトのことになると・・・ 

 

なぜか多くの方は１ヶ月程度、アフィリエイトに取り組

んで稼げないと、 

 

「アフィリエイトは稼げない！」 

 

「私はアフィリエイトに向いてない。。。」と、 

 

挫折してしまうんですね。 

 

こんなことで折角の人生を変えるチャンスを、 

自ら手放してしまっては非常にもったいないです。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



稼げるアフィリエイターになるため

に必要な２つの要素 
 

私はアフィリエイトで稼げるようになる人と稼げずに消

えていく人の違いは、以下の２点だと思っています。 

 

１．正しいノウハウを持っているかどうか？ 

 

２．稼げるまでアフィリエイトを続けるかどうか？ 

 

あなたは既にこの私が提供しているレポートを通して、 

ネットで稼ぐための基盤となるノウハウを手に入れてい

ます。 

 

なので、後はあなたが稼げるまでアフィリエイトに、 

継続して取り組んで行けば良いだけです。 

 

しかし・・・ 

 

アフィリエイトというのは在宅で出来る仕事なので、 

非常に魅力的ではありますが・・・ 

 

その反面、外部との交流も無いためモチベーションの維

持が大変です。 

 

「今日は疲れているからサイトの更新はサボってしまお

う。。。」 

 

「なかなか成約が取れないし、もう辞めようかな。。。」

と、 

 

どうしても自分の中に「甘え」が生じてしまう場合があ

るでしょう。 

 

そこで・・・ 

 

私が今から、あなたがアフィリエイトに取り組む上で、 

モチベーションを保つ方法を５点、ご紹介します。 

 

 

 

 

 

 

 



〜モチベーションを保つ秘訣１〜 

明確な目標を持つ 
 

まずは、あなた自身の目標を明確化させましょう。 

 

「アフィリエイトで稼ぐこと」を目的とするのではなく、 

「アフィリエイトで稼いだお金で何をしたいのか？」を、 

よく考えてみて下さい。 

 

自分のゴールをしっかりと把握せずにアフィリエイトに

取り組むと言うことは、目的地を知らずに旅に出るよう

なものです。 

 

なので・・・ 

 

まずは、私が提供している特別レポートを参考に、 

あなたのゴールを明確にしておきましょう。 

 

自分のゴールを設定することでモチベーションの向上に

繋がります。 

 

◇ 特別レポート「 Goal Setting 編」 

 
http://xn--z8j2b6jafg1a3quce3lxkia9883x.com/report/mind.pdf 

 

ちなみに、このレポートで紹介しているエクササイズは

実際に紙に書いて実践しないと全く意味がありません。 

 

頭の中で考えて終わりにするのでなく必ず紙とペンを用

意して取りくんで下さい。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

http://アダルトアフィリエイトで稼ぐ.com/report/mind.pdf


〜モチベーションを保つ秘訣２〜 

やる気が上下する原因を知る 
 

日常生活の中で何か気持ちが沈むようなことが起きると、

アフィリエイトサイトの運営に取り組むことのモチベー

ションにも影響するものです。 

 

逆に、毎日の生活を良い感情レベルで過ごすことが出来

れば、アフィリエイトサイトへの取り組みも前向きに進

めて行くことが出来るようでしょう。 

 

ここで重要なことは、何があなたの気分を良くして、何

があなたの気分を害するのかを理解することです。 

 

今から私が問う４つの質問への答えを思いつく限り、時

間をとって箇条書きしてみて下さい。 

 

質問１：何があなたを良い気分にしますか？ 

 

（例）ランニングをすること 

（例）友達とバカ騒ぎをすること 

（例）激しいロックな音楽を聴くこと 

 

 

質問２：何があなたの気分を害しますか？ 

 

（例）部屋が散らかっている状態 

（例）情報を収集し過ぎて消化不良を起こしてしまうこ

と 

（例）苦手な上司と関わること 

 

今挙げた２つの質問への回答を出来る限り、箇条書きで

構いませんので、書き出してみて下さい。 

 

そして、次にあなたの気分を良くすることを増やすため

には、何をすれば良いのかを考えて書き出してみて下さ

い。 

 

また、同じく、あなたの気分を悪くすることを減らすた

めには、何をすれば良いのかを考えて書き出してみて下

さい。 

 

気分が良くなることへの接触回数を増やし、気分が悪く

なることへの接触回数を減らしていけば、自ずと、あな



たは日々、今よりも良い感情レベルで過ごせるようにな

るはずです。 

 

そして、これによって、アフィリエイトサイトの運営に

対しても、モチベーションを維持しつつ、取り組めるよ

うになるという訳です。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



〜モチベーションを保つ秘訣３〜 

言い訳を潰す 
 

「忙しくて時間が無いから・・・」 

 

「仕事で疲れていて、家に帰るとやる気が出ないか

ら・・・」 

 

「家に帰ると、子供がうるさくて集中出来ないか

ら・・・」 

 

アフィリエイトに限らず、いつまで経っても、目標を達

成出来ずに現状に留まり続ける人の特徴の１つとしては、

「言い訳ばかりで前に進めない」ということです。 

 

あなたもここで時間をとって、過去１週間で何か言い訳

をしていなかったかを考えてみて下さい。 

 

そして、身に覚えがある言い訳を全て、書き出してみて

下さい。 

 

言われなくてもおわかりでしょうが、言い訳をしても何

も変わりません。 

 

「忙しくて時間が無い」というのであれば、無駄に費や

している時間が無いかを確認し、時間を作ってみてはい

かがでしょうか？ 

 

「忙しくて時間が無い」というのであれば、一日１０分

でも２０分でも良いから、まずは目標達成に向けて費や

すための時間を確保してみてはいかがでしょうか？ 

 

一日１０分も取れないほど忙しい人がこのレポートを読

んでいるとは思えません。 

 

まずは、先ほど書き出した、あなたの言い訳リストを見

て、それぞれの言い訳に対して、どう対処すれば、あな

たの言い訳を潰せるかを考えてみましょう。 

 

もう、言い訳をして今の現状に留まり、理想の貴方に近

づく一歩を踏み出せないでいるのは、今日で終わりにし

ませんか？ 

 

 

 



〜モチベーションを保つ秘訣４〜 

お互いを刺激し合う仲間を持つ 
 

アフィリエイトは孤独な作業の繰り返しです。 

 

だからこそ、モチベーションを保つためにも、 

お互いを刺激し合える仲間を作ることは重要です。 

 

実際にあなたの周りでアフィリエイトに取り組んでいる

友人や知人がいるのであれば、その人達と定期的に会っ

て交流することをお奨めします。 

 

また、あなたの周りにアフィリエイトに取り組んでいる

人がいないのであれば、ネット上で他のアフィリエイト

仲間を作るのも良いでしょう。 

 

優良な情報商材にはフォーラムが特典として付いている

ものもあります。 

 

自分が交流しているアフィリエイターが成果を挙げてく

れると、あなたも「続ければ稼げる！」と先が見えるの

で、 

きっと、モチベーションも上がることでしょう。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



〜モチベーションを保つ秘訣５〜 

メンターを見つける 
 

「メンター」とは、あなたが向かっているゴールへと導

いてくれる指導者や助言者のことです。 

 

あなたが行き詰まった時に助言を求めれば、あなたの悩

みや疑問を一瞬にして解決するような良きアドバイスを

してくれる人のことです。 

 

ネット上で販売されている情報商材の中には、 

メールサポートを特典として付けているものがあります。 

 

なので、メールサポートが付いている商材を購入するこ

とが、 

メンターを見つける一番の近道かもしれません。 

 

アフィリエイトという孤独な在宅ビジネスでのモチベー

ションを維持する方法をご紹介しましたがいかがでしょ

うか？ 

 

今、私がお話したことは参考になりましたか？ 

 

アフィリエイトで稼げるようになるためには、 

「継続して取り組む」という姿勢が必要です。 

 

間違っても・・・ 

 

「サイトを作成したら、後は放ったらかしで稼げる！」 

 

なんていう甘い考えは持たないで下さい。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



パソコンのスクリーンの向こうにい

る「人」が見えなくなったら終わり

です。 
 

放ったらかしにされた全く更新も管理もされていないサ

イトから、あなたは商品やサービスを購入したいと思い

ますか？ 

 

「放ったらかしで稼ごう！」なんて考えを持つというこ

とは、 

パソコンのスクリーンの向こうに「人」が見えていない

証拠です。 

 

サイトを定期的に更新し新鮮で有益な情報を発信し続け

ることで、リピーターとなる訪問者も増えてきます。 

 

繰り返しますが、アフィリエイトは「人」対「人」の立

派なビジネスです。 

 

「クリックさせれば稼げる！」とか・・・ 

 

「アクセスが集まれば稼げる！」とか・・・ 

 

そんな幼稚なレベルのビジネスじゃありません。 

 

「人」が見えなくなったら終わりです。 

 

これだけは忘れないで下さい。 

 

ユーザーの視点に立ってサイトを作れば、 

あなたもきっと稼げるようになるのですから・・・ 

 

これで、私の特別レポートは終了となります。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



最後に９つのステップを 

おさらいしましょう 

 
最後に、私がこのレポートの中でお話した９つのポイン

トをまとめます。 

 

１．サイトのターゲットを設定する 

 

２．ターゲットとなる見込み客のリサーチをする 

 

３．お金を払う気のあるユーザーを相手にする 

 

４．見込み客が自分のニーズに一番合った商品やサービ

スを、選択するために役立つ有益な情報を提供する 

 

５．見込み客が不安や疑問に感じていることを取り除く

情報を提供する 

 

６．成約に結びつくようなサイト構成を練って実際にサ

イトを作成する 

 

７．見込み客をサイトに集客する 

 

８．テスト検証を繰り返し、サイトを改善する 

 

９．稼げるようになるまで継続してアフィリエイトに取

り組む 

 

この９つのポイントをしっかりと抑えることが出来れば、

あなたもアフィリエイトで稼げるようになるでしょう。 

 

是非、このレポートを幸運にも手にしたあなたには、 

諦めずに頑張って頂きたいと思います。 

 

そして、今よりも経済的に豊かな人生を 

歩んで頂ければ幸いでございます。 

 

 

 

 

 

 



 
 

今回の私のレポートはいかがでしたでしょうか？ 

もし、私が今回作成したこのレポートが、あなたの参考

になったのであれば、 

是非、ご意見やご感想を頂ければ幸いです。 

 

◇ ご意見・ご感想はこちら 

 

⇒ http://www.xn--z8j2b6jafg1a3quce3lxkia9883x.com/voice/ 

 

 

また、もし、あなたがアフィリエイトで本気で稼げるよ

うになりたいと思っているのであれば、いつでも私にメ

ールを下さい。 

 

私は真剣に稼げるようになりたい方を忚援しますの

で・・・ 

 

本気で稼げるようになりたい方は、私も真剣に向き合い、

稼がせるように支援したいと思っています。 

 

◇ 質問やその他お問い合わせはこちら 

 

⇒ http://www.xn--z8j2b6jafg1a3quce3lxkia9883x.com/contact/ 

 

 

それでは、あなたからのお便りを心よりお待ちしており

ます。 

 

 

 

 

 

 

 

http://www.アダルトアフィリエイトで稼ぐ.com/voice/
http://www.アダルトアフィリエイトで稼ぐ.com/contact/


 
 

このレポートの冒頭でお伝えしましたように私のブログ

で過去に配信したメルマガのバックナンバーにリライト

を加えたものを掲載しております。 

 

もし、あなたがこのレポートを読んで参考になったと思

うのであれば、以下の URL から私のブログにアクセスを

して、アフィリエイトで稼ぐための更なる情報を全て無

料で手に入れて下さい。 

 

◆ 運営ブログはこちら 

http://xn--z8j2b6jafg1a3quce3lxkia9883x.com 

 

 
 

http://アダルトアフィリエイトで稼ぐ.com/

